repositorio.upsc.edu.pe

UNIVERSIDAD PRIVADA SAN CARLOS

FACULTAD DE CIENCIAS

ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD Y FINANZAS

TESIS

EL COMERCIO AMBULATORIO INFORMAL DE ROPA Y SU EFECTO EN LA
RECAUDACION DEL IMPUESTO A LA RENTA CASO: FERIA “CACHINA” —
PERIODO 2022
PRESENTADA POR:

MARICARMEN YIMERLY BARREDA CALSIN
PARA OPTAR EL TiTULO PROFESIONAL DE:

CONTADOR PUBLICO

PUNO - PERU

2024

Repositorio Institucional ALCIRA by Universidad Privada San Carlos is licensed under a Creative Commons
Reconocimiento-NoComercial 4.0 Internacional License

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.


http://repositorio.upsc.edu.pe/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

PLAGIARISM
CHECK.ORG

3.6%

SIMILARITY OVERALL SCANNED ON: 22 OCT 2024, 11:11 AM

Similarity report

Your text is highlighted according to the matched
content in the results above.

@ IDENTICAL @ CHANGED TEXT
0.41% 3.19%
Report #23349985

MARICARMEN YIMERLY BARREDA CALSIN // EL COMERCIO AMBULATORIO INFORMAL
DE ROPAY SU EFECTO EN LA RECAUDACION DEL IMPUESTO A LARENTA

CASO: FERIA “CACHINA” - PERIODO 2022 PARA OPTAR EL TITULO PROFESIONAL
DE: CONTADOR PUBLICO PUNO - PERU DEDICATORIA Dedico esta tesis a mi

s padres, ya que me formaron con principios y valores, convirtiéndome

en una mujer de caractery mucho coraje para poder afrontar los

diferentes obstaculos de la vida; A mis tres hermanos Miguel, William,

Rocio por su soporte y amor incondicional A todos jGracias! YIM
AGRADECIMIENTO Agradezco enormemente a la Universidad Privada San Carlos
- Puno por haberme acogido dandome la oportunidad de formarme
profesionalmentey a los docentes de la Escuela Profesional de

Contabilidad y Finanzas por haberme brindado los conocimientos necesarios
para llegar hasta aqui. A mi asesor DR. David Moises Calizaya

Zevallosy alos miembros del jurado por guiarme y motivarme con

su experiencia y sobre todo sabiduria para la culminacion de esta

investigacion. Por Gltimo a mis padres por los esfuerzos incalculables

y proporcionarme constante apoyo, los cuales fueron sumamente
fundamentales para lograr mis metas. Hb INDICE GENERAL DEDICATORIA 1
AGRADECIMIENTO 2 INDICE GENERAL 3 INDICE DE TABLAS 7 INDICE DE

FIGURAS 8 INDICE DE ANEXOS 9 RESUMEN 12 ABSTRACT 13 INTRODUCCION 14
CAPITULO | PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA, ANTECEDENTES Y OBJETIVOS DE LA

Yudy Rexana ALANIA LAQUI|
Oficina de Repositorio Institucional


https://plagiarismcheck.org
Usuario
#custom


l'\’lé-"l-‘.l%&l[).\l) repositorio.upsc.edu.pe

JADA
SAN CARLOS

UNIVERSIDAD PRIVADA SAN CARLOS
FACULTAD DE CIENCIAS
ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD Y FINANZAS

TESIS
EL COMERCIO AMBULATORIO INFORMAL DE ROPA'Y SU EFECTO EN LA
RECAUDACION DEL IMPUESTO A LA RENTA CASO: FERIA “CACHINA” —
PERIODO 2022
PRESENTADA POR:

MARICARMEN YIMERLY BARREDA CALSIN
PARA OPTAR POR EL TiTULO PROFESIONAL DE:

CONTADOR PUBLICO

APROBADA POR EL SIGUIENTE JURADO: //

/
PRESIDENTE : =17
Dra. MARLENEC
Lol
FAR |

¢

PRIMER MIEMBRO : =
M.Sc. JOSE ELADIO NUNEZ QUIROGA

SEGUNDO MIEMBRO : %f@éﬂé
M.Sc. KORIKA AS%GQMEZ

p)
ASESOR DE TESIS : /(,0%474/ L

Dr. DAVID M@g,;’?/CAUZAYA ZEVALLOS
Area: Ciencias Econdmicas, Negocios )

Sub Area: Contabilidad y Finanzas

Lineas de Investigacion: Economia Puno, 29 de octubre del 2024

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

PRIVADA
AN CARLOS

DEDICATORIA

Dedico esta tesis a mis padres, ya que me
formaron con principios y valores,
convirtiéndome en una mujer de caracter y
mucho coraje para poder afrontar los
diferentes obstaculos de la vida; A mis tres
hermanos Miguel, William, Rocio por su

soporte y amor incondicional

A todos jGracias!

YIM

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

AGRADECIMIENTO
Agradezco enormemente a la Universidad Privada San Carlos - Puno por haberme
acogido dandome la oportunidad de formarme profesionalmente y a los docentes de la
Escuela Profesional de Contabilidad y Finanzas por haberme brindado los conocimientos

necesarios para llegar hasta aqui.

A mi asesor DR. David Moisés Calizaya Zevallos y a los miembros del jurado por guiarme
y motivarme con su experiencia y sobre todo sabiduria para la culminacién de esta

investigacion.

Por ultimo, a mis padres por los esfuerzos incalculables y proporcionarme constante

apoyo, los cuales fueron sumamente fundamentales para lograr mis metas.

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

iNDICE GENERAL

Pag.
DEDICATORIA 1
AGRADECIMIENTO 2
INDICE GENERAL 3
iNDICE DE TABLAS 6
iNDICE DE FIGURAS 8
INDICE DE ANEXOS 10
RESUMEN 11
ABSTRACT 12
INTRODUCCION 13

CAPITULO I
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA, ANTECEDENTES Y OBJETIVOS DE LA

INVESTIGACION

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 15
1.1.1 PROBLEMA GENERAL 16
1.1.2 PROBLEMAS ESPECIFICOS 16

1.2 ANTECEDENTES 16

1.3 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION 23
1.3.1 OBJETIVO GENERAL 23
1.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS 23

CAPITULO II

MARCO TEORICO, CONCEPTUAL E HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

2.1. MARCO TEORICO 24
2.1.1 FACTORES SOCIOECONOMICOS 24
2.1.2 COMERCIO NO REGULADO 25
2.1.3 EL COMERCIO AMBULATORIO 26

2.1.4 ESTUDIO DE LOS MODELOS TEORICOS QUE BUSCAN COMPRENDER

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

LAS CAUSAS DE LA ECONOMIA NO REGULADA. 28
2.1.5 EVASION TRIBUTARIA 32
2.1.6 Consignacion 36
2.2 MARCO CONCEPTUAL 39
2.3 HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION 4
2.3.1 HIPOTESIS GENERAL 41
2.3.2 HIPOTESIS ESPECIFICAS 41
CAPITULO Il

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 ZONA DE ESTUDIO 42
3.2 TAMANO DE MUESTRA 42
3.2.1 POBLACION 42
3.2.2 MUESTRA 42
3.3 METODOS Y TECNICAS 43
3.3.1 METODOS DE LA INVESTIGACION 43
3.3.2 DISENO DE LA INVESTIGACION 44
3.3.3 TIPO DE LA INVESTIGACION 44
3.3.4 TECNICAS 44
3.3.5 CONFIABILIDAD DEL INSTRUMENTO 45
3.4 IDENTIFICACION DE VARIABLES 46
3.5 METODO Y DISENO ESTADISTICO 48
CAPITULO IV

EXPOSICION, ANALISIS y DISCUSION DE LOS RESULTADOS

4.1 RESULTADOS 49
4.1.1 PRUEBA DE NORMALIDAD 49
4.1.2 CORRELACION DE VARIABLES 50
4.1.3 OBJETIVO ESPECIFICO 01 52
4.1.4 OBJETIVO ESPECIFICO 02 66

4

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



NIVERSIDAD repositorio.upsc.edu.pe
RIVADA o

AN CARLOS

4.1.5 OBJETIVO ESPECIFICO 03 77

4.1.6 CONTRASTACION DE LA HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION 87

4.2 DISCUSION 91
4.2.1 OBJETIVO ESPECIFICO 01 91

4.2.2 OBJETIVO ESPECIFICO 02 93

4.2.3 OBJETIVO ESPECIFICO 03 94
CONCLUSIONES 96
RECOMENDACIONES 100
BIBLIOGRAFIA 103
ANEXO 110
5

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

iNDICE DE TABLAS

Pag.
Tabla 01: “Categorias de clasificacién para pagos en el NRUS” 39
Tabla 02: Resumen de procesamiento de casos y estadistica de fiabilidad 46
Tabla 03: “Operacionalizacion de variables” 47
Tabla 04: Analisis de normalidad de Smirnov 50
Tabla 05: “Tabla de valores de la RHO Spearman” 51
Tabla 06: Calculo de la medida de asociacion 51
Tabla 07: “Distribucion por edades de los vendedores callejeros” 53

Tabla 08: “Proporcion de hombres y mujeres que se dedican al comercio ambulante” 54

Tabla 09: “Proporcion de antecedentes académicos” 56
Tabla 10: “Proporcion segun la consideraciéon cabeza de familia” 57
Tabla 11: “Proporcién de personas en la familia” 58
Tabla 12: “Proporcion de participacion laboral de los parientes” 59
Tabla 13: “Proporcion de la condicién de la vivienda del comerciante,” 61
Tabla 14: “Proporcion de cuanto tiempo le dedica al trabajo.” 61

Tabla 15: “Proporcion del ingreso mensual de los comerciantes por la venta de ropa en la

feria “La Cachina™ 63

Tabla 16: “Proporcion del empleo formal anterior al comercio informal” 64
Tabla 17: “Proporcion del Ingreso mensual de los comerciantes ambulantes.” 67
Tabla 18: “Proporcion de cuanto tiempo le dedica al trabajo.” 68
Tabla 19: “Proporcion del tiempo de actividad en el negocio” 69
Tabla 20: “Proporcion de como adquiere el dinero para comprar su mercaderia. “ 71
Tabla 21: “Proporcion de la posibilidad de proveer para su familia.” 72
Tabla 22: “Proporcion del vendedor informal, segun tipo de ropa” 74
Tabla 23: “Proporcion de las razones del porqué no trabaja en un empleo formal” 77
Tabla 24: “Proporcion de la opinién de los vendedores.” 79
Tabla 25: “Proporcion de los principales problemas del trabajador informal” 81
6

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

PRIVADA
AN CARLOS

Tabla 26: “Proporcion de los principales motivos para ser vendedor informal.” 82

Tabla 27: “Proporcion de las asociaciones a las que pertenecen los comerciantes.” 84

Tabla 28: “Prueba de hipoétesis estadisticas entre la dimension “comercio ambulatorio
informal de ropa” y la “recoleccion de tributos", caso feria “La cachina” -

2022 88

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



Figura 01:
Figura 02:
Figura 03:
Figura 04:
Figura 05.
Figura 06:
Figura 07:
Figura 08:
Figura 09:
Figura 10:
Figura 11:
Figura 12:
Figura 13:
Figura 14:
Figura 15:
Figura 16:
Figura 17:
Figura 18:
Figura 19:
Figura 20:
Figura 21:

Figura 22:

Figura 23:

Figura 24:

repositorio.upsc.edu.pe

iNDICE DE FIGURAS

“Distribucion de las edades de los comerciantes.”

“Proporcion de género.”

“Proporcion de antecedentes académicos”

“Proporcion segun cabeza de familia”

“Proporcion de personas en la familia”

“Proporcion de participacion laboral de los parientes”

“Proporcion de la condicion de la vivienda del comerciante.”
“Proporcion de las horas de trabajo”

“Proporcion del ingreso mensual.”

“Proporcion del empleo formal”

“Proporcion del Ingreso mensual de los comerciantes ambulantes.”
“Proporcion de las horas de trabajo”

"Tiempo de actividad en el negocio.”

“Adquisicion del dinero para la compra de mercaderia.”

“Tiene la capacidad de proveer para su familia con este negocio. “
“Vendedor informal, segun tipo de ropa”

“Razones del porqué no trabaja en un empleo formal.”

“Dificultad de los vendedores informal a ser formales”

“Los principales problemas del trabajador informal.”

“Principales motivos para ser vendedor informal.”

“Asociaciones en las que los comerciantes estan inscritos”

Pag.
53
55
56
58
59
60
61
62
63
64
67
68
70
71
73
75
78
79
81
83

85

Evidencia 01 de la encuesta realizada a los comerciantes de la feria “La

Cachina”

118

Evidencia 02 de la encuesta realizada a los comerciantes de la feria “La

Cachina”

119

Evidencia 03 de la encuesta realizada a los comerciantes de la feria “La

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente

necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

Cachina” 120

Figura 25: Evidencia 04 de la encuesta realizada a los comerciantes de la feria “La

Cachina” 121

Figura 26: Base de datos en SPSS, captura 01 122
Figura 27: Base de datos en SPSS, captura 02 123
Figura 28: Base de datos en SPSS, captura 03 124
9

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

INDICE DE ANEXOS

Pag.

Anexo 01: Matriz de Consistencia 113
Anexo 02: Cuestionario 115
Anexo 03: Ficha de validacién del instrumento 119
Anexo 04: Aplicacion de encuestas 120
Anexo 05: Base de datos de las encuestas realizadas 124
10

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

RESUMEN
En el presente trabajo de investigacion se buscod “determinar el efecto que tiene el
comercio ambulatorio informal de ropa en la recaudacién del impuesto a la renta caso:
Feria “Cachina” Puno periodo 2022”", buscando también darle respuesta al problema
general. “;Cudl es el efecto que tiene el comercio ambulatorio informal de ropa en la
recaudacion del impuesto a la renta caso: Feria la cachina Puno periodo 20227?”, para ello
se utilizaron los métodos cuantitativo, descriptivo y explicativo, asi se empled el disefio no
experimental, utilizando entonces el tipo de investigacién “descriptivo-correlacional”, la
técnica principal que se uso fue la encuesta, donde la poblacion del trabajo esta
constituida por 1200 comerciantes ambulatorios de ropa en la feria de “Cachina”, asi para
garantizar la precisién de los resultados, se ajustd el tamafio de la muestra teniendo en
cuenta el tamafo de la poblacién y después de una serie de calculos se reajustd la
muestra a 234 comerciantes de ropa, aplicando a todos ellos el sistema de la encuesta, a
través de un formulario estructurado, la credibilidad del cuestionario se da mediante el
“Alfa de Cronbach” a una veracidad observada del 83%, y como producto se obtuvo un
valor 0.79 lo cual indica una correlacion muy alta entre el comercio informal y la
recaudacion del impuesto a la renta . Como p=0<0,05, rechazamos la Ho y aceptamos la
Ha; Por lo que podemos sostener que “El comercio ambulatorio informal de ropa si tiene
efecto en la recaudacién del impuesto a la renta por parte de la sunat, caso: Feria la

cachina Puno periodo 2022”.

Palabras clave: Caracteristicas socioecondémicas, Comercio informal, Impuesto a la

renta, Recaudacion tributaria, Superintendencia nacional de administracion tributaria.
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ABSTRACT

In this research work, we sought to “determine the impact of the informal outpatient
clothing trade on income tax collection, case: “Cachina” Puno Fair, period 2022”, also
seeking to respond to the general problem. "What is the impact that the informal
outpatient clothing trade has on the collection of income tax case: Feria la cachina Puno
period 20227?", for this purpose the quantitative, descriptive and explanatory methods
were used, this is how the design was used non-experimental, then using the
“descriptive-correlational” type of research, the main technique used was the survey,
where the work population is made up of 1,200 ambulatory clothing merchants at the
“Cachina” fair, thus to guarantee the precision of the results, the sample size was adjusted
taking into account the size of the population and after a series of calculations the sample
was readjusted to 234 clothing merchants, applying the survey system to all of them,
through a structured form, the credibility of the questionnaire is given through the
“Cronbach's Alpha” at an observed veracity of 83%, and as a product a value of 0.79 was
obtained, which indicates a very high correlation between informal trade and the collection
of tax on the rent. Since p=0<0.05, we reject Ho and accept Ha; Therefore, we can
maintain that “The informal outpatient clothing trade does have an impact on the collection
of income tax by the Sunat, case: Feria la cachina Puno period 2022.”

Keywords: Socioeconomic characteristics, Informal trade, Income tax, Tax collection,

National tax administration superintendence.
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INTRODUCCION
El comercio ambulante informal ha sido un fenémeno recurrente en muchas ciudades del
mundo, y en particular, en América Latina, esta actividad econdmica, caracterizada por su
falta de regulacién y su evasiéon de impuestos, presenta un desafio significativo para las
autoridades fiscales y tiene un impacto directo en la recaudacién tributaria, en este
contexto, el presente estudio se centra en analizar el comercio ambulante informal de
ropa y su efecto en la recaudacion del Impuesto a la Renta, por lo tanto, este estudio se
ubicaria en el area de investigacion: economia, linea de investigacion: economia informal,
politica fiscal y como tema de investigacion se eligié: el comercio ambulatorio informal de
ropa y su efecto en la recaudacion del impuesto a la renta, utilizando como caso de
estudio la Feria La Cachina durante el afio 2022, que es una gran feria que se realiza al
aire libre y se lleva a cabo regularmente en donde los comerciantes expenden todo tipo
de productos (en su mayoria ropa), es muy popular entre las personas por su amplia
variedad de productos y sus precios bajos, asi esta feria representa un escenario propicio
para observar las dindmicas del comercio informal y sus implicaciones fiscales.
La estructura se realizé de la siguiente manera:
CAPITULO I: Se efectud el enfoque de la problematica, ahi se indican los particulares y
la procedencia del tema de investigacion; antecedentes, se manifiestan los trabajos de
investigacion que guardan un vinculo con este trabajo de investigacion; y el objetivo de la
investigacion para llegar al objetivo y propésito de la investigacion.
CAPITULO II: Se desarrolla el marco teérico y conceptual que nos sirve como
fundamento de la investigacién, especificando toda la informacion imperativa del tema de
investigacion; y se revela la hipotesis planteada para la investigacion.
CAPITULO III: Aqui se informa acerca de la estrategia de indagacion aplicada para el
trabajo, igualmente, el muestreo, los métodos, pericia y mecanismos de reunion de

pruebas, y el esquema de indagacion.
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CAPITULO IV: Se obtuvo el diagndstico y ponencia de los productos logrados, como
producto de la experiencia y herramientas de reunion de pruebas, con la finalidad de
llegar al punto de los propdsitos particulares abordados.

Finalmente, se exponen las “conclusiones y recomendaciones” del trabajo actual de

indagacion, ademas de la documentacion y los anexos de la revision.
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CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA, ANTECEDENTES Y OBJETIVOS DE LA
INVESTIGACION

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El comercio ambulatorio informal en el Peru es un fendmeno arraigado y complejo que se
manifiesta en diversas ciudades del pais, especialmente en las zonas urbanas. Esta
actividad econdmica esta caracterizada por la venta de bienes o servicios en espacios
publicos sin la debida autorizacion y sin dar cumplimiento a la normativa comercial. Y
tributarias, representa un desafio tanto para las autoridades como para la sociedad en
general, asi el comercio ambulatorio informal de ropa en la Feria “La Cachina” de Puno
tiene implicaciones econdmicas, sociales y legales significativas, por un lado, esta
actividad proporciona una fuente de ingresos para muchas personas, especialmente en
una economia local que puede presentar oportunidades laborales limitadas, sin embargo,
el caracter informal de esta actividad genera una serie de desafios, entre los cuales
resalta su importancia en la generacion de ingresos tributarios. La Feria “La Cachina” es
un claro ejemplo de cémo el comercio ambulatorio informal puede organizarse y operar a
gran escala. Los vendedores ambulantes en este mercado ofrecen una amplia variedad
de prendas de vestir, desde ropa de segunda mano hasta productos nuevos, a precios
generalmente mas bajos que los ofrecidos en tiendas formales.

La informalidad laboral en Peru es alarmante, con un 70.5% de la poblacién trabajadora
en esta condicion, segun el INEl. Puno destaca por tener la tasa mas alta a nivel
nacional, con un 90.2%, donde la mayoria de los trabajadores informales se concentra en

los sectores agropecuarios y comercio. EI comercio ambulatorio estaria generando una
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serie de efectos negativos en la recaudacion del Impuesto a la Renta, como la evasion
fiscal: al no emitir comprobantes de pago, los vendedores estarian evadiendo el pago de
impuestos sobre sus ingresos, lo que generaria pérdidas para el estado, competencia
desleal: los comercios formales se estarian viendo afectados por la competencia desleal
de los vendedores ambulantes, lo que podria llevar a la disminucion de sus ventas y, en
consecuencia, a una menor consignacién de tributos, asi también se podria generar una
distorsion del mercado: la presencia de un gran numero de vendedores ambulantes
estaria distorsionando el mercado, dificultando la competencia leal y generando una
economia informal que es dificil de medir y controlar, tomando en consideracion los
argumentos expuestos en los parrafos precedentes, las preguntas que plantean el
presente trabajo de investigacion, son las siguientes:

1.1.1 PROBLEMA GENERAL

“¢,Cual es el efecto que tiene el comercio ambulatorio informal de ropa en la consignacion
del tributo a las ganancias caso: Feria la cachina Puno periodo 20227?”

1.1.2 PROBLEMAS ESPECIFICOS

“¢,Cuales son las principales caracteristicas socioecondémicas del comerciante
ambulatorio informal de ropa en la feria: Cachina Puno periodo 20227?”

“¢,Cudl seria el ingreso por consignacion de tributos a las ganancias que estaria
perdiendo la Sunat en la feria “la cachina” Puno periodo 20227”

“¢, Qué factores motivaron a los comerciantes de ropa en el caso de la feria “la cachina”
Puno periodo 2022 a trabajar de manera informal?”

1.2 ANTECEDENTES

Abanto (2019) buscaba en su tesis el objetivo: cuantificar la influencia del sector informal
en los ingresos gubernamentales y el desarrollo econdmico de naciones latinoamericanas
y de la OCDE, para lograr dicho objetivo utilizd los métodos de encuestas, gasto e
ingreso; los del segundo método son: las transacciones monetarias, demanda de divisas,
multiples indicadores y multiples causas, con estos métodos pudo llegar a la conclusion:

El tamano de la economia informal es inversamente proporcional a la consignacion fiscal.
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A mayor informalidad, menor consignacion, ya que los agentes econdmicos de este
sector no declaran sus ingresos ni pagan los impuestos correspondientes.

Béjar & Paredes (2019) realizaron una investigacién que tenia como objetivo:”"Determinar
la incidencia del incumplimiento de las Obligaciones en la captacion tributaria en la
Provincia de Cajamarca.” y utilizaron la metodologia de investigacién descriptiva, para
poder al final llegar a las conclusiones: Los analisis cualitativos y cuantitativos realizados
evidencian una correlacion negativa entre la alegalidad en el comercio de Gamarra y los
ingresos fiscales. La evasion tributaria en este sector genera una brecha entre la
consignacion efectiva y la meta establecida por la SUNAT para el ano 2017, lo que
subraya la necesidad de fortalecer las acciones de fiscalizacion y formalizacion.
Cabanillas & Huaripata (2019) desarrollaron una investigacibn que tenia como
objetivo:"cual es el impacto de la informalidad en la consignacion tributaria respecto al
impuesto a la renta en Gamarra.” Y utilizaron la metodologia de investigacion descriptiva,
para poder al final llegar a las conclusiones: El sector informal, asociado al comercio
ambulatorio y otras actividades no registradas en la Administracion Tributaria, incide
negativamente en el desarrollo economico de la localidad de Cajamarca, siendo causales
directas para la fuga fiscal en sus diversas modalidades, esto debido a la ausencia de
formacion en materia fiscal que son componentes relevantes en la generacion de
ingresos

Chuqui (2023) desarrollo una tesis cuyo objetivo era “determinar las caracteristicas
socioecondmicas del comercio ambulatorio y el perfil socioecondmico de los
comerciantes ambulantes del centro histérico de la ciudad de Chachapoyas en el afo
20227, utilizando la metodologia descriptiva, no experimental y su principal instrumento
fue las encuestas, para si llegar al resultado: El perfil socioeconémico de los vendedores
callejeros en Chachapoyas revela una predominancia femenina y una alta dedicacion a
esta actividad. La mayoria de las vendedoras son madres de familia con una jornada
laboral extensa, lo que evidencia la importancia del comercio ambulante como fuente de

ingresos para sus hogares.
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Cordero (2019) elaboré una investigacion que tenia como objetivo:’Determinar la relacion
que existe entre el comercio al margen de la ley y la cultura tributaria de los vendedores
callejeros del mercado, la paradita del distrito de Chorrillos”. E hizo uso de la estrategia
cuantitativa, para poder al final llegar al producto: Si existe una relacion significativa entre
ambas variables, del mismo modo se comprende que la economia sumergida esta
fundamentada en la ausencia de instruccion que existe actualmente por falta de voluntad
de los negociantes y por la incultura fundamentada en el analfabetismo, pero que recae
fundamentalmente en el estado y en los organismos pertinentes por no apostar con mano
dura en el aprendizaje que es tan primordial para el crecimiento del pais.

Chavez (2018) desarrolld una investigacion que tenia como objetivo: “Identificar los
factores que influyen en la informalidad de los comerciantes de ropa, y su incidencia en el
pago de impuestos y su repercusion en la cobranza fiscal’, donde llegé a utilizar la
metodologia descriptiva, inductiva y deductiva, para llegar a las conclusiones: El comercio
informal de ropa en la ciudad Cajamarca es un problema socioeconémico, careciendo la
gran mayoria de trabajo, lo que lleva a no tener un ingreso suficiente como para que el
comerciante informal pueda formalizar su negocio. EIl factor educacién influye en la
informalidad del comerciante andante debido a que es una de las principales
caracteristicas que mide el grado de acceso a mejores oportunidades. La escasez de
empleo es una de las razones principales para trabajar en el comercio andante de ropa,
constituyéndose uno de los condicionantes econdmicos determinantes para realizar esta
actividad.

Chinchay (2022) desarrollé6 una investigacion que tenia como objetivo: “Evaluar como
afecta el comercio callejero a la consignacién de tributos en Patapo en el periodo 2019.”,
y utilizé para ello la metodologia no experimental, cuantitativa y descriptiva, para asi
llegar a su conclusion: La necesidad de generar ingresos para cubrir gastos basicos,
como la salud, ha empujado a muchos comerciantes a trabajar en la informalidad, al no
contar con los recursos suficientes para formalizar su actividad y acceder a servicios

como el seguro médico, también la carencia de recursos econdomicos ha obligado a los
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vendedores ambulantes a priorizar la subsistencia diaria, lo que se traduce en el
incumplimiento de sus obligaciones tributarias y la falta de acceso a servicios basicos
como la seguridad social.

Gallardo (2021) en su tesis tenia como objetivo principal: comprender a cabalidad el
fendbmeno del comercio informal, su marco juridico y su relacion con el desarrollo
econdmico del pais, a fin de proponer posibles soluciones o politicas publicas, utilizé los
meétodos analitico, deductivo, inductivo, historico y comparativo, los cuales le brindan una
base sdlida de informacién cientifica y empirica, llegando asi a la conclusion: El trabajo
auténomo en la via publica constituye una actividad econémica relevante en el pais,
mediante la cual numerosos individuos buscan garantizar el sustento de sus familias
mediante la venta ambulante de bienes y servicios. No obstante, esta modalidad laboral
carece de la estabilidad y las protecciones sociales inherentes a un empleo formal, por lo
tanto, tampoco pagan impuestos.

Gutiérrez (2021) tenia como objetivo principal en su tesis: determinar el importe
aproximado que el Estado dejé de recaudar por comercio informal de abarrotes en Cusco
para el periodo 2020, esa investigacion empleé un enfoque cuantitativo, aplicado y
descriptivo, utilizando un disefio observacional de corte transversal, y empleando la
observacion directa pudo obtener la conclusién: Cada comerciante informal generd una
pérdida promedio de S/ 60,599 anuales en consignacion tributaria para el Estado. En
total, los 84 comerciantes informales representan una evasién fiscal de S/ 5,090,357,
compuesta principalmente por S/ 1,353,697 en Impuesto a la Renta y S/ 3,736,660 en
Impuesto General a las Ventas. La mayor parte de esta evasiéon, S/ 4,791,517,
correspondié a contribuyentes bajo el Régimen MYPE Tributario, mientras que el resto, S/
298,840, se atribuye al Régimen General.

Hernandez et al (2021) buscaron dar solucion al problema de la informalidad que aqueja
cada vez mas a la poblaciéon mexicana, asi, a fin de evaluar las consecuencias fiscales de
la informalidad, se cuantificd el monto de impuestos dejados de percibir por el Estado

durante los afios 2005 a 2018. Para ello, se utilizd informacion confiable sobre los
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ingresos de los trabajadores informales y las tasas impositivas aplicables, permitiendo asi
cuantificar la brecha fiscal generada por la evasién fiscal en este sector, utilizando un
modelo econométrico que permita analizar la relacion estadistica entre la informalidad
laboral y variables macroecondmicas como los ingresos fiscales y el producto interno
bruto, para asi finalmente llegar a la conclusion: el empleo informal es un gran problema
en el pais en cuanto al importe en la consignacion de tributos.

Hizo (2021) desarrollé una investigacion que tenia como obijetivo: analizar el impacto del
comercio callejero en los ingresos fiscales, para dar respuesta a ese objetivo decidid
utilizar el método descriptivo-correlacional, y el disefio de la investigacion es no
experimental, pudiendo asi dar con el resultado: El comercio informal en Barranca afecta
significativamente la consignacién de tributos, los factores mas influyentes son el nivel
educativo y los ingresos de los vendedores callejeros

Idrogo Gonzaga Dennis (2018) desarrollé una investigacion que tenia como objetivo:
Determinar el grado en que el impuesto a la renta incide en la decisidén de los negocios de
menor escala de Bagua Grande de permanecer en la informalidad en el afo 2017. y
utilizé para ello la metodologia descriptiva, para asi llegar a su conclusién: La
investigacion identificdé que la falta de comunicacién entre el Estado y las micro y
pequenas empresas de Bagua Grande es el principal motor de la informalidad. La
ausencia de politicas publicas que incentiven la formalizacion, combinada con la falta de
conciencia de los empresarios sobre los beneficios de cumplir con las obligaciones
tributarias, contribuyen a perpetuar esta situacion. Ademas, se destaca que la sociedad
en general debe comprender que la evasion fiscal limita el desarrollo del pais y puede
generar medidas impositivas mas gravosas para quienes si cumplen.

Montesillo (2019) desarrollé una tesis que tenia como objetivo: Determinar cuales son las
caracteristicas que restringen la suscripcion mercantil del negocio ambulatorio en el
nucleo comercial “El Huequito”, y utilizé para ello la metodologia descriptiva y no
experimental para llegar a la conclusion: La regularizacion de los negocios ambulantes en

el centro comercial se encuentra obstaculizada por diversas barreras relacionadas con el
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ambito laboral, tributario y municipal. No obstante, el deseo de los comerciantes de
acceder a beneficios sociales como seguridad social y mejores condiciones laborales
indica un interés en formalizarse.

Murga Sifiani (2019) desarrollé una investigacion que tenia como objetivo: Identificar si
las vendedoras ambulantes causan pérdidas econdmicas al municipio de La Paz, y utilizd
para ello la metodologia cualitativa y analitica, para asi llegar a su conclusion:
Concluimos que la labor de los vendedores callejeros genera un impacto negativo en las
arcas del municipio pacefo, ya que al no estar sujetos a ningun tipo de tributo, se
produce una evasion fiscal significativa. A diferencia de los comerciantes establecidos en
las aceras, quienes pagan una patente anual, los vendedores ambulantes no contribuyen
a los ingresos municipales, lo que limita la capacidad de la Alcaldia para financiar
servicios publicos y proyectos de desarrollo.

Ledn (2022) desarrollo una tesis donde el objetivo era analizar las consecuencias
econdmicas del comercio callejero en Chachapoyas en 2021, utilizando la metodologia
cualitativa, descriptiva a nivel correlacional y no experimental, su principal instrumento fue
la encuesta, con ello le logré llegar al resultado: El comercio informal en Chachapoyas
presenta una cara positiva al contribuir a la economia familiar de los ambulantes, pero a
su vez genera un impacto negativo en las arcas municipales al evadir impuestos y
generar una competencia desleal con el comercio formal.

Olazo & Campos (2018) desarrollaron una tesis conjunta donde tuvieron como objetivo:
“Incidencia de la evasion fiscal en el comercio de ropa y calzado de Chaupimarca (2017)”,
donde llegaron a utilizar la metodologia cuantitativa, siendo una investigacion aplicada
retrospectiva y transversal, utilizando estos métodos pudieron llegar a la conclusion: Los
comerciantes demuestran un buen conocimiento tedrico sobre impuestos, pero la practica
es otra cosa. A pesar de conocer la SUNAT, la evasion y los requisitos fiscales, la falta de
capacitacion y una cultura tributaria débil, evidenciada por el bajo interés en capacitarse,

impiden un mayor cumplimiento tributario
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De acuerdo con la tesis de Ormefio (2022) la no regularizacién es un factor que influye
significativamente en el éxodo fiscal. El incumplimiento de las responsabilidades
tributarias es mas comun entre los negociantes negligentes, ya que estos enfrentan
mayores costos de formalizacion y estan menos expuestos a las sanciones de la SUNAT.
En su investigacion, Ormeno utilizé6 un esquema no experimental y un criterio cuantitativo
para analizar el enlace entre el incumplimiento y el éxodo fiscal. Los resultados de su
estudio mostraron que existe una correlacion moderada y simple entre estas dos
variables. Esto significa que, en general, los comerciantes no regulados son mas
propensos a evadir impuestos que los comerciantes formales. Ademas, Ormefo encontré
que los costos de formalizaciéon son un factor que afecta sustancialmente la evasién
tributaria.

Quispe et al (2018) realizaron una investigacion para la revista espacios con el objetivo
de precisar los motivos del negocio extraoficial y su huella en el escapismo fiscal. Para
ello, se basaron en un criterio interpretativo y descriptivo. Sus productos mostraron que el
negocio extraoficial facilita la fuga de impuestos. Del mismo modo, ubicaron seis puntos
primordiales para el alza del negocio no autorizado: “migracion, desempleo, crecimiento
poblacional, capital de inversidn, desconocimiento de las normas tributarias vy
desconocimiento de la regulacion del uso publico”.

Sarda (2019) tratdé de desarrollar el objetivo: Mostrar que los vendedores ambulantes en
los alrededores del mercado San Francisco no pagan los impuestos correspondientes,
para ello se utilizé diferentes instrumentos como flyers informativos, encuestas, paginas
web, entre otros para llegar a la conclusién: Hablarles a los comerciantes y a los
compradores de una manera sencilla, como si estuviéramos conversando, funcioné muy
bien. Las imagenes que usamos ayudaron mucho a que los compradores entendieran el
mensaje, porque las imagenes jllaman mas la atencion! Ademas, los volantes que
repartimos, escritos con palabras faciles, hicieron que todos pudieran entender la

campafa.
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Tiquilloca (2018) evalud “la influencia de la educacion fiscal en el éxodo de impuestos en
los negociantes del mercado Laykakota de la localidad de Puno”. Para ello, utilizé
métodos analiticos, descriptivos e inductivos. Sus resultados mostraron que la falta de
educacioén fiscal es la principal causa del éxodo tributario. La mayoria de los negociantes
tienen un conocimiento fiscal muy bajo, y no saben a qué se consignan sus gravamenes.
Esto lleva a que el 51% de los negociantes crea que solo los empresarios deberian pagar
gravamenes, y el 32% que solo los que tienen capacidad de pago. Ademas, el 68% no
tiene la percepcion del éxodo de impuestos. En conclusién, Tiquilloca sugiere que se
deben implementar estrategias para mejorar la educacion fiscal de los negociantes, como
campafas de educacion y sensibilizacion. Estas estrategias podrian ayudar a reducir el
éxodo tributario y mejorar la captacion tributaria.

1.3 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.3.1 OBJETIVO GENERAL

“Determinar el efecto del comercio ambulatorio no regulado de ropa en la consignacion
del tributo a las ganancias caso: Feria “La Cachina” Puno periodo 2022”

1.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

“Identificar las principales caracteristicas socioeconémicas de los comerciantes no
autorizados callejeros de ropa caso: Feria Cachina”.

“Analizar los ingresos por consignacion del tributo a las ganancias que estaria perdiendo
la Sunat en la feria “la Cachina”.

“Investigar los factores que motivaron a los comerciantes de ropa en la feria Cachina de

la ciudad de Puno a trabajar de manera no regulada”.
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CAPITULO II

MARCO TEORICO, CONCEPTUAL E HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION
2.1. MARCO TEORICO
2.1.1 FACTORES SOCIOECONOMICOS
Los elementos que componen el entorno socioeconémico, como lo describe Rodriguez
(2015) son las vivencias sociales y econdmicas, junto a las circunstancias que definen
nuestra personalidad, actitudes y estilo de vida. En este contexto, podemos diferenciar
dos tipos de factores: Factores sociales: Aquellos que estan intimamente ligados a la
sociedad en la que nos desenvolvemos. Factores econdmicos: Vinculados a la situacion
econdémica del grupo social al que pertenecemos.
En la sociedad actual, los factores socioecondémicos son considerados elementos
cruciales e indispensables. Sin embargo, en los diversos grupos sociales, las dificultades
se intensifican cada dia, afectando en mayor medida a aquellos con un nivel
socioecondmico bajo. Estos grupos enfrentan una serie de desafios en distintos aspectos
de su vida, incluyendo la educacion, el aprendizaje, la salud y la busqueda de empleo. La
raiz de estas dificultades reside en la escasez de recursos que enfrentan las personas
con limitados recursos financieros.
Los limitados recursos financieros (NSE) o también estatus socioeconémico, va mas alla
de una simple clasificacion. Es una medida integral que combina diversos factores para
comprender la posiciébn econdémica y social de una persona o familia en relacién con el
resto de la sociedad.
Ingresos, educacion y trabajo: pilares fundamentales:

Para determinar el NSE, se analizan en conjunto tres aspectos clave:

24

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.


https://www.zotero.org/google-docs/?LhnsjG
https://www.zotero.org/google-docs/?LhnsjG

repositorio.upsc.edu.pe

e Ingresos del hogar: El total de dinero que percibe la familia, proveniente de diferentes
fuentes como salarios, inversiones o negocios.

e Nivel educativo: La formacion académica alcanzada en la unidad doméstica,
considerando tanto estudios basicos como superiores.

e Ocupacion: El tipo de trabajo que desempefan en la unidad doméstica, tomando en
cuenta su nivel de especializacion, responsabilidad y prestigio social.

2.1.2 COMERCIO NO REGULADO

Bustamante(2009) sostiene que el comercio no regulado es un importante sector

econdmico en las ciudades. Se caracteriza por la venta de productos de bajo precio, en

espacios publicos, y por la participacion de hogares que se dedican a esta actividad con

poco capital y gestionan pequefos volumenes de mercancias.

Segun Herrera (2004) la economia no regulada y la falta de inversiones en el ambito

formal son dos componentes que estan dificultando la creacion de empleo regulado.

En otras palabras, Herrera afirma que el ambito extraoficial esta creciendo a un paso

veloz, lo que esta sustituyendo al sector formal. Ademas, sostiene que la carencia de

inversiones en el ambito formal esta entorpeciendo la creacion de mas plazas de trabajo.

Para Silva (2017) la actividad irregular puede tener consecuencias negativas para el

orden publico, la economia y la salud publica. La actividad no regulada puede crear

desorden en los espacios publicos, ya que los vendedores ambulantes suelen ocupar las

calles sin autorizacion. Esto puede provocar conflictos con los ciudadanos y los negocios

formales.

Esta actividad es una fuente de empleo para miles de personas y representa una opcion

de subsistencia para quienes no encuentran oportunidades en la economia formal. Sin

embargo, también presenta desafios, como la vulnerabilidad a las condiciones climaticas

y sociales.

Las ventajas del comercio no regulado incluyen precios mas bajos, la posibilidad de

regatear, una calidad aceptable de los productos, accesibilidad, disponibilidad, vy
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beneficios para la poblacion de bajos recursos. Ademas, origina empleo no regulado para
todo tipo de persona, incluso para aquellas sin desarrollo académico.

Entre las desventajas del comercio no regulado figuran la ausencia de garantia, la
alternativa de encontrar mercancias robadas o piratas, recintos inadecuados, caos en las
calles, precariedad ciudadana, carencia de higiene, y la pérdida de renta fiscal para el
Estado.

2.1.3 EL COMERCIO AMBULATORIO

Segun el Congreso nacional de contadores publicos del Peru (1992) donde se coment6
que los comerciantes ambulantes surgen como una expresion aguda de la pobreza que
azota al pais en mas del 60% de la poblacion; destacando que los ambulantes son
personas con derecho a la vida y a la igualdad de oportunidades que se consagra en la
constitucion y por constituir un fenémeno social con tendencia a incrementarse, requiere
de prontas soluciones por parte del gobierno central y local.

De acuerdo con De Soto (1987) la economia no regulada, como el comercio ambulante,
surge como una respuesta a la falta de oportunidades de los mas pobres. Estos
vendedores, que se desplazan o se establecen en lugares publicos, buscan sobrevivir y
generar ingresos fuera de los canales formales. Con el tiempo, muchos buscan
regularizar su situacion para trabajar con mayor seguridad.

e ITINERANTE:

Los vendedores ambulantes son trabajadores independientes que, con escasos recursos,
recorren las calles ofreciendo una variedad de productos. Su capacidad para adaptarse y
encontrar clientes en cualquier lugar es fundamental para su éxito. (de Soto & Vargas,
1986)

e LUGAR FIJO EN LA ViA PUBLICA:

Los negociantes andantes estaticos son aquellos que se instalan en un lugar constante
de la calzada, generalmente en areas con mucha circulacion de personas. Esto a la larga

puede provocar problemas de ocupacion del espacio publico.
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Los vendedores ambulantes estacionarios suelen buscar lugares con mucho trafico de

personas, donde puedan tener la oportunidad de vender sus productos. Para ello,

evalian la cantidad de clientela eventual que posiblemente cruzarian por ahi

cotidianamente. (de Soto, Vargas, 1986)

Este tipo de comercio se subdivide en dos tipos: cinturones y paraditas.

e Los cinturones se forman cuando los intermediarios andantes se instalan al lado de
los mercados.

e |Las paraditas son coaliciones de negociantes andantes que equivalen por si mismas
el eje de la labor comercial.

2.1.3.1 FACTORES DEL COMERCIO AMBULATORIO NO REGULADO

Alvarez et al (2015) el negocio no regulado se define como el negocio que no se rige por

las leyes y que no paga gravamenes. Esto puede tener causas sociales, econdémicas o

politicas, y puede conducir a consecuencias negativas para la comunidad, como la

dificultad de movilidad, la invasion del espacio publico y la contaminacion, los

comerciantes no regulados suelen tener un bajo nivel educativo, lo que puede limitar sus

oportunidades de trabajo en la economia formal. Ademas, pueden resistirse a cumplir con

las imposiciones formales, como obtener permisos y pagar gravamenes. La falta de

interés, el desconocimiento y las exoneraciones ineficientes también pueden contribuir al

comercio no autorizado.

Los autores Alvarez et al (2015) argumentan que las teorias sobre el negocio extraoficial

se centran en la busqueda de una economia igualitaria y equitativa. Estas teorias

proponen soluciones que ayudan a los negociantes extraoficiales a integrarse a la

economia formal y mejorar sus condiciones de vida.

2.1.3.2 Caracteristicas del comercio no regulado ambulatorio

Segun Moncada (2011) los elementos fundamentales son:

e Se ejerce en espacios publicos.

e Es una actividad no autorizada.

e Se caracteriza por la comercializacion de un tipo especifico de mercaderia.
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e Los comerciantes andantes suelen establecer sus puntos de venta en galerias
comerciales.

Herrera (2004) agrega otras caracteristicas del comercio ambulatorio:

e No requiere herramientas tecnoldgicas.

Los vendedores andantes no tienen acceso al sistema financiero.

e No tienen beneficios laborales ni resguardo a la salud.

e Requiere un capital minimo.

e No se integra en las cifras del PBI.

En resumen, el comercio ambulatorio es una tarea pecuniaria importante que genera
empleo y oportunidades para las personas de bajas ganancias. Ahora bien, también tiene
algunos defectos, como la falta de regulacion, la no autorizada y la falta de beneficios
laborales.

2.1.4 ESTUDIO DE LOS MODELOS TEORICOS QUE BUSCAN COMPRENDER LAS
CAUSAS DE LA ECONOMIA NO REGULADA.

2.1.4.1 Factores psicolégicos.

Rose etal (1992) Los aspectos emocionales, cognitivos y conductuales del vendedor
influyen en su capacidad para persuadir y cerrar ventas.

2.1.4.1.1 Motivaciones.

El incentivo es el factor que potencia al vendedor a comerciar una mercancia o servicio.
Cuando la incentivacion es alta, es decir, cuando el vendedor tiene una importante
necesidad o deseo de vender, el vendedor buscara activamente encontrar clientes y
cerrar ventas. Por ejemplo, un vendedor que esta impulsado por el deseo de cobrar mas
dinero estara aun mas inclinado a esforzarse y a hacer llamadas en frio para ubicar
clientes, un vendedor que esta impulsado por el anhelo de asistir a los demas sera mas
propenso a escuchar las necesidades de los clientes y a encontrar soluciones que
satisfagan esas necesidades, en resumen, la motivacion es un factor clave en el éxito de
las ventas. Los vendedores con alta motivacion venden mas. Rose et al (1992)

2.1.4.1.2 Percepciones
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La percepcion es la forma en que las personas entienden el mundo que les rodea. Este
proceso implica elegir qué informacién es importante, organizarla de una manera
significativa e interpretarla, en el contexto de las ventas, la percepcion es importante
porque los vendedores deben comprender como los clientes perciben sus productos y
servicios. Los vendedores pueden hacer esto sirviéendose de sus experiencias vy
habilidades para establecer conexiones con las mercancias y servicios que estan
vendiendo.

Por ejemplo: Un cliente puede percibir un producto como caro porque tiene un precio alto.
Sin embargo, un vendedor puede ayudar al cliente a percibir el producto como una buena
inversion al destacar sus beneficios y caracteristicas. Rose et al (1992)

2.1.4.1.3 Aprendizaje

Las experiencias de los vendedores influyen en su comportamiento. Los vendedores
clasifican sus experiencias como positivas o negativas para que puedan utilizarlas en el
futuro, por ejemplo: Un vendedor que tiene una experiencia positiva vendiendo un
producto de alta gama puede ser mas propenso a intentar comercializar productos
similares en el futuro. Por otro lado, un comerciante que tiene un historial negativo
vendiendo Rose et al (1992)

2.1.4.1.4 Convicciones y posturas.

Las convicciones y posturas de los negociantes modifican su comportamiento de venta.
Las creencias son las opiniones de los negociantes, mientras que las actitudes son sus
sentimientos. Rose et al (1992)

2.1.4.2 Factores econémicos

Brinkmann & Bizama (2000) afirman que los elementos econdmicos son los que mas
influyen en la predileccion al ahorro, estos componentes incluyen: el ingreso disponible: a
mayor renta existente, mayor es el potencial de ahorro, la distribucién del ingreso: un
reparto de renta mas ecuanime tiende a intensificar la predileccién al ahorro, el desarrollo
econdmico: en las comunidades evolucionadas, la predileccion al ahorro suele ser

superior que en las menos evolucionadas.
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Estos factores influyen en la predileccion al ahorro de dos maneras:

Ejemplo: Aquellos que ganan S/1200 al mes tienen mayores posibilidades de ahorrar en
comparacion con quienes ganan S/800, demostrando asi que el nivel de ingresos es un
factor determinante para ahorrar.

2.1.4.2.1 La inflacion y los bajos salarios

Se ha reducido la capacidad adquisitiva de la ciudadania. Esto ha forzado a las personas
a buscar alternativas mas asequibles para cubrir sus peticiones. El comercio ambulante
se ha beneficiado de esta situacién, ya que sus precios son mas competitivos. Ademas, la
caida de las remuneraciones ha provocado que mas personas se inserten en la economia
sumergida, en especial empleados y subempleados, un superior numero de madres de
familia y nifios igualmente se han visto forzados a laborar extraoficialmente para asistir a
los ingresos domésticos.(United Nations, 2022)

2.1.4.2.2 El desempleo.

Es un fendbmeno que altera las condiciones de vida de las personas. Cuando no hay
suficientes empleos, las personas que buscan trabajo se ven forzadas a buscar
oportunidades para producir renta, el comercio ambulante es una alternativa que han
adoptado muchas personas desempleadas, es una forma de empleo no regulado que
ofrece oportunidades de trabajo a personas que no tienen acceso a empleos formales.
Las crisis econdmicas han contribuido al crecimiento del comercio andante. Las crisis
econdmicas provocan un aumento del desempleo, lo que lleva a mas personas a buscar
empleo en el sector no regulado, el comercio ambulante ha tenido un impacto positivo en
la economia, al ofrecer oportunidades de empleo a personas que no las tendrian. Sin
embargo, también ha generado problemas, como la competencia desleal con los
negocios formales y la ocupacién del espacio publico.(Generation, 2024)

2.1.4.3 Factores culturales

Gutman & Means (1993), sefialan que los aspectos culturales se vinculan especialmente
con el empleo y posibilita darse cuenta por qué no la totalidad de personas pobres

laboran y no la totalidad de los que laboran son pobres. Por un lado, se establece que

30

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=owYYRp
https://www.zotero.org/google-docs/?HGqkom

repositorio.upsc.edu.pe

laborar es respetable, instructivo y proactivo. Este planteamiento puede llevar a que los
menores y adolescentes sean agregados al empleo para que se "preparen”, "estudien" y
"se previenen defectos".

Por otro lado, surge asi mismo el concepto de que el rol primordial de los adolescentes es
acatar la orden de las personas mayores. Esta nocién puede llevar a que los menores y
adolescentes sean forzados a laborar, incluso en situaciones peligrosas o insalubres.
Costumbre: Una costumbre es una practica social que se repite con frecuencia y que es
aceptada por la sociedad. Las costumbres pueden ser positivas o negativas, y pueden
estar relacionadas con diferentes aspectos de la vida social, como la religion, la
educacion, la economia, etc.

Tradicién: Las tradiciones son la columna vertebral de una cultura, ya que transmiten los
valores y creencias que guian el comportamiento de las personas.

Clase social: es un grupo de individuos que comparten un nivel de ingresos, educacion,
ocupacion, etc., similar. Las clases sociales pueden ser altas, medias o bajas.

“Manera de vivir’: Es un conjunto de habitos, costumbres y actividades que definen a
una persona o grupo. Asi, el modelo de vida puede estar influenciado por factores
culturales, econdmicos, sociales, etc.

Los factores econdmico y cultural estan interrelacionados. Los padres con bajos ingresos
econdémicos tienen menos probabilidades de que sus hijos terminen una profesion.
Incluso aquellos que logran terminar una carrera técnica pueden verse obligados a
trabajar en el sector extraoficial producto de la escasez de empleos formales.

2.1.4.4 Factor Social

Fernandez (2002) afirma que los componentes sociales afectan al juicio de la poblacién.
Estos componentes incluyen el hogar, los colectivos de interés, las clases sociales y la
cultura. El hogar es el primer componente que influye en el juicio de la ciudadania. La
educacién que reciben los hijos en el hogar, basada en los valores y principios de sus
padres, tiene un impacto significativo en la forma en que ven el mundo y toman

decisiones a lo largo de su vida.
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Los colectivos de interés son grupos con los que la gente se identifica. Estas personas
pueden tomar decisiones que sean compatibles con los valores y creencias de sus
colectivos de interés. Las clases sociales son colectivos de personas que comparten un
grado de ingresos, educacién, ocupacion, etc., similar. La gente de diferentes clases
sociales puede tener diversos valores y creencias, lo que puede tener un efecto en sus
opiniones. La cultura es el grupo de creencias, valores, habitos y tradiciones de una
sociedad. La cultura puede influir en la forma en que las personas piensan y actuan, lo
que puede influir en sus decisiones.

En resumen, estos componentes sociales pueden tener un impacto en el veredicto de la
gente de diversas maneras.

2.1.4.4.1 Las migraciones

Segun Matos (1990) La escasez de oportunidades en el campo y en los pueblos ha
obligado a muchos peruanos a buscar una vida mejor en las ciudades. Sin embargo, la
estructura productiva no puede asimilar a todos los migrantes, por lo que muchos se ven
forzados a trabajar en el ambito extraoficial. Los peruanos siempre hemos actuado de
manera extraoficial. Asi es una caracteristica histérica de la sociedad peruana. Sin
embargo, en las ultimas décadas se ha convertido en un problema mas grave, debido al
éxodo migratorio del rural a lo urbano.

2.1.5 EVASION TRIBUTARIA

Segun Valles & Novoa (1999), en términos simples, la evasion tributaria es cualquier
accién que busca evitar o retrasar el pago de impuestos al Estado. Esto implica que él
contribuyente, de manera indebida, se apropia de recursos que, por ley, le pertenecen al
Estado, en otras palabras, el contribuyente oculta o no declara ingresos, bienes o rentas,
utiliza mecanismos ilegales o fraudulentos para reducir su carga fiscal, se apropia de
fondos publicos destinados al Estado. Esto trae como consecuencias: Perjuicio al Estado:
Disminuye la consignacion de impuestos, lo que afecta la financiacién de servicios
publicos como educacién, salud e infraestructura, competencia desleal: Las empresas

que evaden impuestos obtienen una ventaja ilegal sobre las que cumplen con sus
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obligaciones, dafo a la sociedad: Se genera un sistema inequitativo donde algunos
contribuyentes no aportan lo que les corresponde, mientras que otros pagan en exceso.
2.1.5.1 Causas de la evasion tributaria

a) El Sistema Tributario como causa

En la opinion de Valles & Novoa (1999), si bien el sistema tributario actual puede
contribuir a la evasion, no es la causa principal ni fundamental. Pensar lo contrario
implicaria creer que el problema se soluciona unicamente con cambios estructurales, es
cierto que sistemas con impuestos excesivamente altos pueden incentivar la evasion. Sin
embargo, las fallas graves en la equidad, transparencia, practicidad, economia en la
consignacion, igualdad, legalidad, generalidad y no confiscatoriedad del sistema tributario
también son factores determinantes, diversos autores coinciden en que el mal
funcionamiento de algunos sistemas tributarios se debe a factores econdmicos,
financieros, sociales y politicos. Estos factores, al crecer en magnitud, pueden llevar al
sistema a una situacion de paralisis. Entre ellos, la inflacion es uno de los mas
perturbadores, especialmente si el sistema no se adapta para neutralizar sus efectos.

b) Bajo nivel educacional de la poblacién

La falta de educacion fiscal es una causa importante de la evasion, tanto por el bajo nivel
educativo general de la poblacién como por la necesidad de obtener recursos para el
funcionamiento del Estado y el bienestar de la sociedad, otra forma de decirlo es que las
personas con bajo nivel educativo pueden no comprender la necesidad de contribuir al
estado ni las consecuencias de la evasion, Asi la falta de recursos del Estado, debido a la
evasion fiscal, limita su capacidad para proveer servicios publicos como educacioén, salud
y seguridad, pagar impuestos es un deber civico y una forma de contribuir al bien comun,
finalmente la evasion fiscal perjudica a todos y beneficia solo a unos pocos. (Valles &
Novoa, 1999)

c) Falta de simplicidad y precisién en la Legislacion Tributaria

La intrincada marafa de leyes y normas tributarias genera una opacidad que dificulta

enormemente que los ciudadanos comprendan sus obligaciones fiscales. Esta falta de
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claridad fomenta la incertidumbre juridica, lo que a su vez propicia la proliferacion de
intermediarios que se aprovechan de la situacién, generando un circulo vicioso que
perjudica tanto a los contribuyentes como a la consignacion fiscal.(Valles & Novoa, 1999)

Hace mas de dos siglos, Adam Smith establecid los principios basicos de un sistema
tributario justo y eficiente. Estos principios siguen siendo relevantes en la actualidad, ya
que enfatizan la relevancia de la claridad, la precision y la transparencia en el calculo de
los tributos.

Segun Smith (1776), los impuestos deben ser: claros: Los contribuyentes deben saber
cuanto deben pagar, qué se esta gravando y como y cuando deben pagar, precisos: las
leyes fiscales deben ser claras y concisas, y no debe haber ambigliedades que puedan
generar disputas, transparentes: el gobierno debe ser transparente en cuanto a como se
utilizan los ingresos fiscales, al cumplir con estos principios, se puede lograr un sistema
tributario que sea justo para todos los contribuyentes y que promueva el crecimiento
econdmico.

d) Lainflacion

La inflacion es un veneno que corroe la economia, ya que debilita el poder adquisitivo de
las personas, fomenta la evasion de impuestos y dificulta la financiacion del
Estado.(Smith, 1776)

e) Presién Tributaria

La carga fiscal excesiva puede ser un detonante del fraude fiscal. Cuando los
contribuyentes se sienten abrumados por la cantidad de tributos que deben pagar,
buscan vias para reducir su carga fiscal, incluso si esto implica actuar al margen de la ley.
Esta situacion genera un espiral descendente, donde una mayor presion fiscal incentiva la
evasion, lo que a su vez reduce la consignacion y justifica nuevos aumentos impositivos
(Smith, 1776)

f) Regimenes de regularizacion o amnistias fiscales

Las amnistias fiscales, a pesar de su aparente atractivo como fuente de ingresos rapidos,

son un parche que a la larga agrava el problema de la evasion. Al premiar a los evasores
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con una salida facil, se envia un mensaje perverso que socava la confianza en el sistema
tributario y fomenta comportamientos evasivos en el futuro (Smith, 1776)

g) Falta de difusion del uso de recursos provenientes de los tributos

La evasion fiscal es un sintoma de una profunda desconfianza en el Estado y sus
instituciones. Si bien todos debemos asumir nuestra parte de responsabilidad, la solucion
requiere un compromiso colectivo de todos los sectores de la sociedad. Es fundamental
que la informacion sobre el destino de los impuestos llegue de manera clara y accesible a
todos los ciudadanos, ya que la falta de transparencia alimenta la desconfianza y fomenta
la evasion (Smith, 1776)

j) Existencia de un Comercio Ambulatorio significativo

Segun Sanchez de la Flor (2020), el comercio ambulatorio se ha convertido en una
actividad econdémica no regulada que prolifera en muchos paises, especialmente en
aquellos en vias de desarrollo. Su arraigo se debe a una serie de factores
interconectados, entre los que destacan:

1. Ineficiencia estatal: La incapacidad del Estado para generar oportunidades de empleo
formal y brindar acceso a servicios basicos como la educacion y la salud, empuja a
muchos ciudadanos a buscar alternativas de subsistencia en el comercio informal.

2. Inestabilidad econdémica e institucional: La falta de estabilidad econdémica y la debilidad
de las instituciones publicas generan un entorno propicio para el desarrollo del comercio
ambulatorio, ya que las personas buscan opciones econémicas mas accesibles y flexibles
ante la incertidumbre.

3. Exceso de regulaciones: Un marco regulatorio excesivo y complejo, con tramites
burocraticos engorrosos y requisitos inaccesibles para muchos emprendedores, dificulta
la formalizacion de negocios y favorece la informalidad.

4. Corrupcion: La presencia de corrupcion en las instituciones publicas crea un ambiente
de impunidad que permite que el comercio ambulatorio opere sin controles ni

regulaciones efectivas.
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5. Desorden y descontrol: La falta de planificacion urbana y la ausencia de controles
adecuados por parte de las autoridades generan un entorno desordenado y cadtico en el
que prolifera el comercio ambulatorio, lo que dificulta su regulacién y control.

2.1.6 Consignacioén

a) Definicion

Solérzano (2015) menciona que, a fin de conocer el concepto de captacion, debemos

saber que proviene de la palabra latina "recapitare”, que significa " reunir un importe
particular de efectivo". La palabra "re-" significa "hacia atras" y "capitare" significa "pagar
la capitacion”, que era un impuesto.

En resumen, la consignacién es el acto de recoger una suma de dinero, generalmente
como impuesto. La consignacion es un paso sustancial para la funcionalidad de una
nacion, ya que permite que el gobierno cuente con los recursos necesarios para prestar
servicios a la poblacion.

b) Proceso de recaudar

Segun Solérzano (2015) la captacién es el proceso mediante el cual el gobierno recauda
impuestos de los ciudadanos y las empresas. Estos tributos se valen para respaldar la
funcién publica, como la instruccioén, la salud y la salvaguardia, asi también afirmé que la
consignacion es un proceso importante porque permite al gobierno cumplir con sus
objetivos. Cuando los contribuyentes cumplen con sus obligaciones tributarias, el
gobierno tiene los recursos necesarios para brindar servicios a la poblacion y por ultimo
menciona que la consignacion es un proceso complejo que involucra a diferentes actores,
como el gobierno, los contribuyentes y las empresas recaudadoras de impuestos. Las
tasas impositivas son las cuotas que deben pagar los contribuyentes por los servicios
publicos que reciben.

c¢) Consignacién impositiva

Solérzano (2015) afirma que la cobranza es obligatoria, es decir, que los aportantes
tienen la obligatoriedad de abonar tributos. Este tipo de cobranza es muy adoptada por el

sector estatal y los partidos politicos, que deben cumplir con sus imposiciones fiscales.
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En otras palabras, la consignacién es un proceso legal mediante el cual las personas y
las empresas pagan impuestos al gobierno. Este proceso es obligatorio para todos los
contribuyentes, incluidos las empresas gubernamentales y los partidos politicos.

d) Consignacion por parte del Gobierno Central

El Ministerio de Economia y Finanzas (2017) dicté la “Ley del régimen impositivo
nacional” “Decreto Legislativo N° 771”. Indica qué impuestos rigen, precisando como
captadores de los mismos a la administracion central, los ayuntamientos y otros como la
Sunat (2011) con la “Ley N° 29816 de Fortalecimiento de la SUNAT”, conocida ahora
como “Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria — SUNAT”,

la misma que gestiona:

“Impuesto General a las Ventas”

e ‘“Impuesto a la Renta”

e “Régimen Especial del Impuesto a la Renta”

e “Nuevo Régimen Unico Simplificado”

e ‘“Impuesto Selectivo al Consumo”

e ‘“Impuesto Extraordinario para la Promocién y Desarrollo Turistico Nacional”

e “Impuesto Temporal a los Activos Netos”

e ‘“Impuesto a las Transacciones Financieras”

e “Aportaciones al ESSALUD y a la ONP”

e “Regalias Mineras”

e “Gravamen Especial a la Mineria”

2.1.6.1 Impuesto a la renta

Es un gravamen que se paga al Estado peruano en relaciéon con la ganancia que una
persona o empresa alcanza en un afo. En la cuestion de las personas, el gravamen se
impone segun la renta que provenga del empleo, el alquiler de bienes, la venta de
acciones o titulos mobiliarios, etc.

Personas aptas para tener y ocupar derechos y obligaciones que no efectuan labores

empresariales deben pagar el impuesto a las ganancias sobre las siguientes categorias
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de ingresos: Primera categoria: Los retornos sobre la inversion provenientes de la cesién
temporal del uso o goce de bienes inmuebles o muebles estan sujetas a una tasa del
6.25%. Segunda categoria: Los retornos sobre la inversion de fuente externa, como las
ganancias de capital y las ganancias secundarias de la propiedad intelectual, se
encuentran gravadas con una tasa del 15%. Cuarta categoria: Las rentas de trabajo
independientes, derivadas de la prestacion de servicios profesionales, estan sujetas a
una tasa del 8%. Quinta categoria: Las rentas de trabajo, provenientes de una relacion
laboral subordinada, estan sujetas a una escala moévil de tasas, de acuerdo con los
montos percibidos.

2.1.6.2 Nuevo régimen unico simplificado

El Nuevo RUS, establecido por la SUNAT (2019), tiene sus raices en el Decreto
Legislativo N° 937 de 2003 y su predecesor, el D.L. N° 777 de 1993. Este régimen
tributario simplificado tiene como objetivo agilizar los procesos y reducir la carga
administrativa para los pequefios contribuyentes, quienes pagan un monto unico mensual
basado en sus ingresos y compras, asi este régimen va dirigido a personas naturales que
inician un negocio pequefo (bodega, puesto de mercado, etc.) y solo emiten boletas de
venta, no pueden ganar o comprar mas de S/ 8,000 al mes o S/ 96,000 al afo, los
beneficios de este régimen son: Facil de administrar, no necesitas facturas ni libros
contables, pago sencillo: Un solo pago mensual por internet o banco, sin declaracion

anual. Para calcular el pago de este régimen se debe basar en la siguiente tabla
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Tabla 01: “Categorias de clasificacion para pagos en el NRUS”

CATEGORIA INGRESOS BRUTOS CUOTA MENSUAL EN S/.
MENSUALES
1 “Hasta S/. 5,000” 20
2 “Mas de S/. 5,000 hasta S/. 50
8,000”

Fuente: Sunat

Por ejemplo: Supongamos que Juan inicia su negocio de bodega el 1 de octubre. Durante
ese mes, adquiere productos por un valor de S/ 3,000 y obtiene ingresos por ventas de S/
4,100. Dado que tanto sus adquisiciones como sus ingresos brutos no superan los S/
5,000, se clasifica en la Categoria 1 del RUS vy, por lo tanto, debe pagar una cuota
mensual de S/ 20 correspondiente al mes de octubre. Se debe tener en cuenta para
permanecer dentro de este régimen, solo se debe tener negocio: En un solo lugar y con
actividades permitidas, activos limitados: El valor de tus activos no debe pasar de S/
70,000 (excepto vehiculos o predios), exige facturas: Al comprar, siempre que sea
posible, en resumen, el Nuevo RUS es una opcién ideal para emprendedores que buscan
simplificar sus obligaciones tributarias al iniciar un pequefio negocio.

2.2 MARCO CONCEPTUAL

BOLETA DE VENTA: Reporte que el distribuidor traspasa al adquirente, certificando su
transferencia en uso, de enseres o provision de servicios. Se emplea estrictamente en
procesos con “‘consumidores o usuarios finales”. (“Superintendencia Nacional de Aduanas
y Administracién Tributaria®).

CONCIENCIA TRIBUTARIA: Es el grado de conviccion que tienen los aportantes sobre
su deber de pagar los gravamenes que les corresponden. Se trata de un punto de vista
que va mas alld del cumplimiento legal, y que implica una disposicion voluntaria a

contribuir al sostenimiento de las finanzas publicas. (Ministerio de Economia y Finanzas).
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COMERCIALIZACION: La comercializacion es el grupo de labores que se llevan a cabo
para poner a disposicion de los consumidores un producto, bien o servicio. Estas labores
pueden ser llevadas a cabo por “asociaciones, empresas e incluso grupos sociales”.
(Fundacion ArgenINTA).

COMERCIANTE: Es el sujeto que se consagra a la negociacion de manera frecuente.
Ademas, se aplica el término “comercio” para aludir a un lugar “bodega” (“Camara de
Diputados del Congreso de la Union”).

CONTRIBUYENTE: Es la persona fisica que tiene patrimonio, ejerce actuaciones
financieras y hace uso de un derecho que, conforme a ley, le produce la imposicion fiscal.
La persona que abona o paga las aportaciones al Estado (“Ministerio de Economia y
Finanzas”).

DECLARACION TRIBUTARIA: Documento que remite un aportante a la gobernacion
fiscal, a través de la web de la “SUNAT”, para comunicar sobre las situaciones
significativas que se han provocado en un lapso concreto. Estas situaciones seran
utilizadas para estimar las imposiciones fiscales del aportante. (“Superintendencia
Nacional de Aduanas y Administracion Tributaria”).

EVASION TRIBUTARIA: Es un acto ilegal, ya que abarca encubrir pertenencias o réditos
con el propdsito de acarrear un superior valor y abonar menos tarifas (“Ley Penal
Tributaria®).

INFORMALIDAD: Empleo que no esta regido por la ley, no paga gravamen, no ofrece
seguridad social y no proporciona rentabilidad laboral.

PRESION TRIBUTARIA: Porcentaje de los ingresos que los donantes deben liquidar en
concepto de tributos. (Fondo Monetario Internacional).

UNIDAD IMPOSITIVA TRIBUTARIA: Es una cifra en alusion a la normativa fiscal para
definir los fundamentos gravables, exenciones, multas, imposiciones. (“Ministerio de

Economia y Finanzas”).
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2.3 HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

2.3.1 HIPOTESIS GENERAL

“El comercio ambulatorio informal de ropa tiene un efecto significativo en la consignacién
del tributo a las ganancias caso: feria “La Cachina” Puno periodo 2022”

2.3.2 HIPOTESIS ESPECIFICAS

“El perfil socioeconomico tipico del comerciante informal ambulatorio de ropa
corresponde a una mujer de mediana edad, con estudios secundarios, que realiza esta
actividad de manera complementaria a otras ocupaciones”

"Los comerciantes ambulatorios informales de ropa de la Feria "La Cachina" generan una
pérdida significativa en la consignacion del tributo a las ganancias para la SUNAT “

“Los comerciantes de ropa en la Feria Cachina de Puno optan por la informalidad debido
a una combinacion de factores socioecondmicos, culturales y politicos que hacen mas

atractiva esta opcion en comparacion con la formalizacién”
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CAPITULO III

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
3.1 ZONA DE ESTUDIO
La zona de estudio se encuentra en la ciudad de Puno: Feria de Ropa de los dias jueves
y Viernes de cada semana, la cual engloba un promedio de 12 cuadras, desde la Calle
Tupac Amaru (Barrio Magisterial frente al Hospital Manuel Nufez Butrén), recorriendo
todo el Jr. Juli y calles aledafas, pasando por el pasaje turistico, calle Pucara y
terminando por la calle 29 de junio (frente al mercado Bellavista), cuyas coordenadas son:
Coordenadas: Longitud oeste: 15° 83' 81" Latitud sur: 70° 01' 92" Altitud: 4 047 m, mas
conocida como feria “La Cachina”, donde se recopil6 los puntos de vista de los diferentes
comerciantes que venden ropa asi como sus opiniones con respecto a “la venta
ambulante de ropa y su impacto en la consignacién del tributo a las ganancias”, toda esta
informacidén me sirvid para dar respuesta al problema general de este estudio.
3.2 TAMANO DE MUESTRA
3.2.1 POBLACION
La poblaciéon del trabajo esta constituida por 1200 comerciantes ambulatorios de ropa en
la feria de “Cachina”,
3.2.2 MUESTRA

La formulacién que se aplicara para esta labor de indagacion, es la siguiente:

n= (pxq)*Z72*N

(€)"2 (N-1)+(p*q) Z"2

Donde:

N = “Todos los habitantes “
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N = “Cantidad de sujetos”
p = “Proporcion de negociantes que opinan que el comercio clandestino de vestuario
afecta considerablemente la consignacion del tributo a las ganancias caso: feria “La
Cachina” Puno periodo 2022” (p = 0.50).
q = “Proporcion de comerciantes que no estan de acuerdo con que el comercio
clandestino de vestuario tiene efecto en la consignacién de impuestos” (q = 0.50).
Z = El valor de confianza en esta tesis se ha considerado al 95%, cuyo valor de Z=1.96.
Desarrollando  un poco mas la formula: =(1.96"2)*(0.5)*(0.5)*1200 /
=(0.05"2)*(1200-1)+(1.9672)*(0.5)*(0.5)= 291 negociantes que fueron encuestados.
Para garantizar la precision de los resultados, se ajusté el numero de participantes en el
estudio de acuerdo con el tamano del grupo que se deseaba estudiar.. Para ello, se utilizé
la siguiente formula: ; n

H

1+ —
N

Donde: n": Muestra ajustada

n: Tamafo de muestra estimado previamente. (291) N: Tamafio poblacional.(1200)
Reemplazando los valores anteriores en las respectivas férmulas, se obtienen los
siguientes resultados:

n = 291 comerciantes (tamafio de muestra previo), n” = 234 comerciantes (tamafo de
muestra final)

Ambito y Lugar de estudio: “La indagacion se aplicé a los comerciantes ambulantes
que venden ropa en la feria “Cachina”

Poblacion: “La poblacién total de comerciantes es de 1200”. Muestra: “La muestra es de
234 comerciantes de ropa”.

3.3 METODOS Y TECNICAS

3.3.1 METODOS DE LA INVESTIGACION

Cuantitativo
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La investigacién cuantitativa parte de la premisa de que el conocimiento cientifico debe
ser imparcial y alcanzable a través de un razonamiento légico que va de lo general a lo
particular. Al asignar valores numeéricos a los datos y aplicar técnicas estadisticas, esta
metodologia permite comprobar si las suposiciones iniciales son correctas.

Descriptivo - Explicativo

El estudio tiene un caracter descriptivo y explicativo, ya que busca describir y explicar los
obstaculos que inciden en el “comercio informal de ropa y el efecto que tiene en la
consignacion del tributo a las ganancias en la ciudad de Puno”. Para ello, se recopilaron
datos sobre las caracteristicas socioecondémicas de los comerciantes informales, asi
también las causas que los han motivado a incursionar en este tipo de negocio.

3.3.2 DISENO DE LA INVESTIGACION

Disefio no experimental

Este tipo de disefo se caracteriza por la ausencia de manipulacién intencional de las
variables independientes. El investigador se dedica a describir, comparar o analizar las
relaciones entre las variables tal como se manifiestan en la realidad.

3.3.3 TIPO DE LA INVESTIGACION

Descriptivo-correlacional

El método descriptivo-correlacional consiste en estudiar fendmenos en su entorno natural,
sin modificarlos, con la intencién de identificar y estudiar la conexion entre diferentes
factores.

3.3.4 TECNICAS

La técnica primordial en esta investigacion fue la encuesta a comerciantes, aplicando el
método inductivo y deductivo, modelo que estara basado segun la investigacién de
Chavez (2018) y posteriormente fue evaluado por un experto (ANEXO 03). Asi se pudo
saber si las supuestas hipotesis coinciden en cuanto a la informaciéon obtenida.

3.3.4.1 INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS
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Para lograr los objetivos de esta investigacion se utilizaron los siguientes instrumentos,
destacando entre todos ellos el cuestionario (que fue ratificado por una hoja de
verificacion del instrumento que se examind por un experto en la materia):

e Encuesta: Se utilizo esta técnica mediante la realizacion de una encuesta
estructurada a los comerciantes de ropa en la feria “cachina”, de acuerdo con mi
muestra, que fue validada por un experto (Anexo 03) mediante la hoja de verificacion
del instrumento.

e Tratamiento de datos: Mediante el procesamiento estadistico descriptivo, se logré
organizar, resumir y presentar los datos de forma que permitiera extraer conclusiones
significativas

A) PROCESAMIENTO DE RECOLECCION DE DATOS:

Para poder llevar a cabo la exploracion de los datos recopilados se empled estadistica

descriptiva e inferencial para analizar los datos, los cuales fueron tabulados y

organizados en una base de datos en IBM SPSS 26. Esto permitidé lograr resultados

confiables y realizar inferencias sobre la poblacién estudiada

3.3.5 CONFIABILIDAD DEL INSTRUMENTO

Para el analisis de confiabilidad del instrumento se hizo uso del coeficiente Alfa de

K Y s?
« = 1-—
K-1 S¢

El instrumento se aplicé a una muestra de 234 comerciantes

Cronbach, cuya férmula es:

ambulantes de la feria “La cachina”, contando con 19 preguntas dentro del cuestionario,

se procesaron los casos y los resultados fueron los siguientes:
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Tabla 02: Resumen de procesamiento de casos y estadistica de fiabilidad

N % Alfa de cronbach N de
elementos
Valido 234 100.0 0.81 19
Excluido 0 0.00
Total 234 100.0

Fuente: IBM SPSS statistics

Interpretacion: La informaciéon recolectada sobre el comercio informal ambulatorio de
ropa y su efecto en la consignacion del tributo a las ganancias posee un alto nivel de
confiabilidad. Esto se evidencia en el coeficiente alfa de Cronbach, que alcanza un valor
de 0,81, el cual se ubica dentro del rango “bueno” que es desde 0.8 hasta 0.9.

3.4 IDENTIFICACION DE VARIABLES

Variable Independiente: Comercio ambulatorio informal de ropa

Se refiere a la venta de prendas de vestir en espacios publicos, como calles, plazas o
mercados, sin contar con los permisos o licencias requeridos por las autoridades locales.
Es decir, es una actividad comercial que se realiza fuera de los canales formales de
distribucion y que no cumple con las regulaciones establecidas. (Osterling et al., 1979)
Variable Dependiente: Consignacion fiscal por concepto de renta

El gravamen a la renta es uno de los pilares fundamentales de la consignacion tributaria
de un pais. Este tributo grava los ingresos obtenidos por personas fisicas y juridicas, y su
consignacion es esencial para financiar los servicios publicos y las inversiones del

Estado. (Garcia, 2021).
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3.5 METODO Y DISENO ESTADISTICO

La investigacion realizada sobre el comercio ambulatorio informal de ropa y su efecto en
la consignacién de tributos en la feria la cachina 2022 es de tipo aplicada y de nivel
correlacional. Este tipo de investigacion se caracteriza por buscar soluciones a problemas
practicos y por medir la relacion entre dos o mas variables.

En este caso, la investigacién tiene como objetivo determinar el efecto del comercio
ambulatorio informal de ropa en la consignacion del impuesto a la renta caso: Feria
“Cachina” Puno periodo 2022. Para ello, se han recopilado datos sobre las caracteristicas
de la brecha fiscal generada por la actividad econémica no declarada.

Asi, los datos recolectados para esta investigacion fueron analizados en dos etapas.
Inicialmente, se realizaron analisis descriptivos, generando tablas de frecuencia y graficos
de barras. Posteriormente, se evalué la normalidad de los datos (n=234) al ser una
muestra grande se utilizé la prueba de Kolmogérov-Smirnoy, lo cual permitié confirmar su
naturaleza no paramétrica y asi se pudo aplicar la correlacion de RHO Spearman
obteniendo un coeficiente de 0.79 y como significacién bilateral p=0.00, por lo tanto, el
coeficiente hallado es positivo y de acuerdo al indice de interpretacion indica una

correlacion muy alta, todos los analisis se llevaron a cabo utilizando SPSS versién 26
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CAPITULO IV

EXPOSICION, ANALISIS y DISCUSION DE LOS RESULTADOS
4.1 RESULTADOS
A continuacién, se exponen los resultados del estudio, los cuales permiten evaluar el
cumplimiento de los objetivos planteados y contrastar las hipotesis formuladas. Se iniciara
con el objetivo general y se continuara con los objetivos especificos
OBJETIVO GENERAL
“‘Determinar el efecto del comercio ambulatorio informal de ropa en la consignacion del
impuesto a la renta caso: Feria “Cachina” Puno periodo 2022”
4.1.1 PRUEBA DE NORMALIDAD
Esta prueba es crucial para verificar si los datos cumplen con uno de los supuestos mas
basicos en muchos analisis estadisticos: la distribucion normal
Tipos de pruebas: La eleccion de la prueba depende del tamafio de la muestra y del tipo
de desviacion de la normalidad que se sospecha. Muestras pequefas: Shapiro-Wilk suele
ser la mas recomendada. Muestras grandes: Kolmogoérov-Smirnov y Anderson-Darling
pueden ser mas poderosas. Por lo tanto, se decidio realizar la prueba de Smirnov al tener
un tamafno de muestra de 234. Esta prueba determina si los datos siguen un patrén de
distribucion equilibrado. Una magnitud p inferior a alfa indica que es muy poco probable

que los datos se hayan generado a partir de una distribucion equilibrada.
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Tabla 04: Analisis de normalidad de Smirnov

Estadistico gl(grados de p(significancia)
libertad)
“Comercio 0.166 234 0
ambulatorio
informal de ropa”
“Recaudacion del 0.113 234 0

impuesto a la renta”

Fuente: “DATAtab Team(2024). DATAtab e.U. Graz, Austria.”

Ahora, definiremos el factor decisivo:

e Sip<0,05, la hipotesis alternativa es la que mejor explica los datos.

e Sip>=0,05 los datos no apoyan la hipoétesis alternativa.

Como p= 0 < 0,05, los datos nos permiten concluir que la hipotesis alternativa ofrece una
explicaciéon mas plausible, por la tanto los datos no tienen una distribucién equilibrada,
asi que en adelante aplicaremos la estadistica no paramétrica.

4.1.2 CORRELACION DE VARIABLES

Para poder dar respuesta al objetivo general en este estudio, se examiné la asociaciéon
entre la consignacion tributaria y la venta callejera de ropa sin permiso, considerando sus
respectivas dimensiones. Para ello, se emplea una muestra no paramétrica de tipo
ordinal-ordinal. Dado el tipo de datos, se utiliza la medida de asociacion de Spearman
(Rho) para evaluar la fuerza y la direccion de la asociacion entre las variables. Los

resultados de la correlacion se obtienen mediante la siguiente tabla:
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Tabla 05: “Tabla de valores de la RHO Spearman”

VALORES RELACION
‘desde 0.7 2 1.0” “Correlacion muy alta”
“‘desde 0.5a0.7” “Correlacion alta”
“‘desde 0.3 a 0.5” “Correlacion media”
“‘desde 0.1 2 0.3” “Poca correlacién”
“‘desde 0.0a 0.1” “No hay correlacion”

Fuente: “De Kuckartz et al: Statistik, Eine verstandliche Einfihrung, 2013, p. 213”
4.12.1.1 Estudio correlacional de las variables: Impacto de la venta ilegal de ropa en
"La cachina" sobre los ingresos fiscales.

Tabla 06: Calculo de la medida de asociacion

“Comercio “Recaudacion del
ambulatorio impuesto a la renta”

informal de ropa”

“Comercio “Coeficiente de 1,000 -, 789
ambulatorio informal correlacion”
de ropa” “Sig. (bilateral)” : ,000
N° 234 234
“Recaudacion del “Coeficiente de -, 789 1,000
impuesto a la renta” correlacion”
“Sig. (bilateral)” ,000 ,
N° 234 234

Fuente: Base de datos software IBM Spss.
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Interpretacion: La hipdtesis nula se rechaza, ya que el p-valor es menor a 0,05,
aceptando asi la hipdtesis alterna. Existe evidencia de una relacién entre el comercio
ambulatorio informal y la recaudacion del impuesto a la renta, como lo indica el
coeficiente de correlacion -0.789. Esta correlacién negativa de alta magnitud sugiere que,
a medida que aumenta el comercio ambulatorio informal de ropa en la feria, la
recaudacion del impuesto a la renta por parte de la Sunat disminuye proporcionalmente.
4.1.3 OBJETIVO ESPECIFICO 01

“Identificar las principales caracteristicas socioecondmicas de los vendedores callejeros
de ropa caso: Feria “La Cachina™.

Para poder dar respuesta a este objetivo se utilizd la base de datos de las encuestas

realizadas a los vendedores callejeros que venden ropa en la feria “La cachina”.
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Tabla 07: “Distribucion por edades de los vendedores callejeros”

“¢Cual es su rango de edad?”

Valores Frecuencia Porcentaje
15-29 59 252 %
30-44 91 38.9

45 - a mas 84 35..9

TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

éCual es su rango de edad?

Hi5- 29
W30- 44
W45 - adelante

Figura 01: “Distribucion de las edades de los comerciantes.”

Fuente: De produccion propia

Andlisis: Conforme a la figura 01. Las edades comprendidas de los comerciantes
informales, Las edades comprendidas entre los 30 — 44 anos de edad presenta el mayor
porcentaje con 38% (91 personas encuestadas) de un total de 100%. Seguido de las
edades de 45 en adelante afios de edad con el 36% (84 personas encuestadas) y las

edades con un menor porcentaje estda comprendido entre los 15 - 29 afios de edad con
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un porcentaje de 25%.

Interpretacion: La alta participacion de personas entre 30 y 44 anos en el comercio
informal de Puno pone de relieve la necesidad de implementar politicas publicas que
apuesten por un mercado laboral mas formal y la generacion de oportunidades
economicas para este grupo etario. Asimismo, es necesario fortalecer los programas de
apoyo a las familias y jovenes en situacién de vulnerabilidad, brindandoles alternativas de
educacién, capacitacion y acceso a financiamiento para que puedan insertarse en el
mercado laboral formal.

Tabla 08: “Proporcion de hombres y mujeres que se dedican al comercio ambulante”

“¢ Cual es su género?”

Valores Frecuencia Porcentaje
Masculino 87 37.2%
Femenino 147 62.8

TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia
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sCual es su género?

Emasculino
B Femenino

Figura 02: “Proporcion de género.”

Fuente: De produccion propia

Analisis: Conforme a la figura 02 de un total de 234 comerciantes ambulantes
encuestados, se observa que las mujeres representan el 63% del total, mientras que los
hombres constituyen el 37% restante.

Interpretacion: El comercio informal en Puno: una dinamica familiar, el estudio revela
que, si bien no se puede afirmar que exista un género dominante en el comercio informal
de Puno, si se observa una marcada participacion de las mujeres en este sector. En
muchos casos, las parejas de comerciantes informales implementan estrategias de

turnos para conciliar las responsabilidades familiares y el trabajo.
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Tabla 09: “Proporcion de antecedentes académicos”

"¢ Cual es su nivel de instruccion?”

Valores Frecuencia Porcentaje
“Analfabeto” 17 7.3 %
“Primaria” 52 222 %
“Secundaria completa” 86 36.8 %
“Secundaria incompleta” 70 29.9 %
“Superior” 09 3.8 %
TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

£ Cual es su nivel de instruccion?

100

Frecuencia

Analfabeto Primaria Secundaria secundaria superior
completa incompleta

Figura 03: “Proporcion de antecedentes académicos”

Fuente: De produccion propia

Anadlisis: De acuerdo a la tabla 8, el nivel educativo mas frecuente entre los
comerciantes ambulantes es la secundaria completa (36.8%). Le siguen aquellos con

estudios secundarios incompletos (30%) y primaria (22%). Destaca el hecho de que el
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7% de participantes sea analfabeto.

Interpretacion: como podemos darnos cuenta la gran mayoria de los entrevistados han
respondido que solo llegaron al nivel de instruccion con secundaria completa, esto debido
principalmente a muchos factores entre los cuales estan la falta de dinero en el hogar, la
familia es muy numerosa, otra de las causas es que las personas se comprometieron
muy jovenes mucho de los participantes son padres de familia y por ultimo podemos
mencionar que dentro de los entrevistados también nos han manifestado que tuvieron la
idea de seguir con sus estudios, pero que por el momento se han visto truncados sus
suefos esto debido a la falta de dinero.

Tabla 10: “Proporcion segun la consideracion cabeza de familia”

“¢ Se podria considerar usted como la cabeza de su familia?”

Valores Frecuencia Porcentaje
Si 96 41.0 %
No 138 59.0 %

TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia
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¢Se podria considerar ud como la cabeza de su familia?

M si
BN

Figura 04: “Proporcion segun cabeza de familia”

Fuente: De produccion propia

Analisis: Tal como se muestra en la figura 04. En donde se puede observar que el 59%
del total del 100% (96 personas encuestadas) no se consideran a si mismos como la
persona a cargo de su familia. Mientras que el 41% del total afirma que si se consideran
a si mismos como la cabeza de su familia.

Tabla 11: “Proporcién de personas en la familia”

“¢ Cual es el tamaino de su familia?”

Valores Frecuencia Porcentaje
“1a3 132 56.4 %
“4 a6 70 29.9 %

“7 amas’ 32 13.7 %
TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia
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sCual es el tamaifio de su familia?

H1a3
BM4as
M7 a mas

Figura 05. “Proporcién de personas en la familia”

Fuente: De produccion propia

Andlisis: Se observa en la figura 05 que la mayoria de personas es decir 132 que
representa un 56.4% del total, mencionaron que su familia estd compuesta desde 1 a 3
personas, le siguen 70 personas que representan 29.9% de total, que mencionan que su
familia estd compuesta desde 4 a 6 personas y por ultimo nos encontramos con 32
personas que representan un 13.7% del total, nos mencionan que su familia esta
compuesta de 7 a mas personas.

Tabla 12: “Proporcion de participacion laboral de los parientes”

“¢ Cuantos familiares se encuentran trabajando actualmente?”

Valores Frecuencia Porcentaje
1a3 172 73.5%

4 amas 62 26.5 %

TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia
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£ Cuantos familiares se encuentran trabajando actualmente?

H1a3
B4 a mas

Figura 06: “Proporcion de participacién laboral de los parientes”

Fuente: De produccion propia

Andlisis: Se puede apreciar en la figura 06 que la mayoria de comerciantes es decir 172
que representa un 73.5% del total, mencionaron que la cantidad de parientes que estan
laborando va desde 1 a 3, le siguen 62 comerciantes que representan 26.5% de total,

comentaron que el numero de familiares que se encuentra trabajando son de 4 a mas.
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Tabla 13: “Proporcion de la condicion de la vivienda del comerciante,”

“¢ Cudl es el estado de su vivienda?”

Valores Frecuencia Porcentaje
Propia 51 21.8 %

Alquilada 183 78.2%
TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

éCual es el estado de su vivienda?
ElPropia
B Alquilada

Figura 07: “Proporcion de la condicion de la vivienda del comerciante.”

Fuente: De produccion propia

Andlisis: Podemos observar en la figura 07 que la mayor parte de comerciantes, es
decir, 183 que representa un 78.2% del total, comentaron que viven en una vivienda
alquilada, asi también 51 comerciantes que representan 21.8% de total, comentaron que
si llegan a tener una vivienda propia.

Tabla 14: “Proporcion de cuanto tiempo le dedica al trabajo.”

“¢ Cuantas horas al dia ejerce esta actividad?”
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Valores Frecuencia Porcentaje
“1ab” 60 25.6 %
“6a10” 152 65.0 %
“11a15” 22 9.4 %
TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

éCuantas horas al dia ejerce esta actividad?

EH1a5
Meai10
M1i1a15

Figura 08: “Proporcion de las horas de trabajo”

Fuente: De produccion propia

Analisis: Apreciamos entonces en la figura 08 que la mayor parte de comerciantes es
decir 152 que representa un 65.0% del total, comentaron que se dedican a trabajar en
esta actividad alrededor de 6 horas hasta 10 horas al dia, asi también nos comentan 60
comerciantes que significan un 25.6% del total que llegan a trabajar en la actividad de
venta de ropa desde 1 hasta 5 horas en total, por ultimo nos encontramos con 22
comerciantes que representan un 9.4% de total, comentaron que llegan a trabajar desde

11 horas hasta un extremo de 15 horas al dia.
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Tabla 15: “Proporcion del ingreso mensual de los comerciantes por la venta de ropa en la

feria “La Cachina

“¢ Aproximadamente cuanto es su ingreso mensual por esta actividad?”

Valores Frecuencia Porcentaje
“de 500 a 800" 67 28.6 %
“de 801 a 1100” 101 43.2 %
“de 1101 a 1500” 47 20.1 %
“de 1501 en adelante” 19 8.1%
TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

ZAproximadamente cuanto es su ingreso mensual por esta actividad?

S0

Porcentaje

De 500 - 800 De 801 - 1100 De 1101 - 1500 De 1501 a mas

Figura 09: “Proporcion del ingreso mensual.”

Fuente: De produccion propia

Analisis: Apreciamos en la figura 09 que la mayoria de comerciantes 101 que representa
un 43.2% respondieron que ganan aproximadamente desde 801 a 1100 soles al mes, le
siguen 67 comerciantes que representan un 28.6%, que mencionan que solo llegan a

ganar al mes desde 500 a 800 soles, asi también encontramos 47 comerciantes que
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mencionan que llegan a ganar desde 1101 a 1500 soles, por ultimo estan 19
comerciantes que comentan que llegan a ganar al mes la suma para nada despreciable
de 1501 soles a mas.

Tabla 16: “Proporcion del empleo formal anterior al comercio informal”

“¢ Tuvo un empleo formal anteriormente?”

Valores Frecuencia Porcentaje
Si 25 10.7 %
No 209 89.3 %

TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

Tuvo un empleo formal anteriormente?

Figura 10: “Proporcion del empleo formal”

Fuente: De produccion propia

Andlisis: Tal como se muestra en la figura 10. Se puede observar que el 89% del total
del 100% (209 personas encuestadas) no han trabajado en un empleo formal. Mientras
que el 10% del total afirma haber trabajado en un empleo formal, esto se daria sobre todo
en los mas jovenes.

Interpretacion: La principal razén por la que muchos comerciantes no cuentan con una
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profesiéon formal es la falta de educacion. La mayoria abandoné sus estudios a temprana

edad, principalmente por razones economicas. La imposibilidad de acceder a la

educacion superior, debido a la situacion financiera de sus familias, limitd sus
oportunidades laborales

4.1.3.1 “RESUMEN DE LAS CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS DE LOS

VENDEDORES DE ROPA DE LA FERIA “LA CACHINA".”

Resumiendo entonces el parrafo anterior; La mayoria de comerciantes tiene como

principales caracteristicas socioeconémicas:

e En el caso de la edad la mayoria, 91(38%) personas esta entre los 30 a 44 afios de
edad.

e El género dominante en la actividad de venta de ropa en la feria “La Cachina” vendria
a ser el femenino con 147(62.8%) respuestas afirmando ello.

e En el caso del nivel de instruccién estd dominado por secundaria completa, ya que
86(36.8%) personas marcaron esta alternativa.

e En el caso de si se consideran a si mismos como cabeza de la familia, la mayoria,
138(59%), mencionaron que no se consideran a si mismos como la persona que
provee el sustento econémico de la familia.

e En cuanto a la cantidad de personas que componen su familia, la mayoria,
132(56.4%), respondié que su familia estd compuesta de 1 a 3 personas en total.

e Mientras que en el ambito de saber cuantos familiares tienen trabajo actualmente la
mayoria, 172(73.5%), respondié que se encuentran trabajando en su familia desde 1
a 3 familiares.

e Pasando al estado de la vivienda en la que habitan la mayoria, 183(78.2%),
respondio que se encuentran viviendo actualmente en una residencia alquilada.

e Respecto a cuantas horas al dia se dedican a trabajar en la actividad econémica de
venta de ropa en la feria “La Cachina”, la mayoria 152(65%), respondié que le
dedican desde 6 a 10 horas al dia trabajando a esta actividad.

e En cuanto al ambito econdmico de cuanto seria aproximadamente su ingreso
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mensual, la mayoria de comerciantes 101(43.2%), respondieron que ganan desde
801 hasta 1100 aproximadamente en todo el mes.

e Por ultimo, en el caso de si tuvieron algun empleo formal antes de ser comerciantes
en la feria de “La Cachina”, la mayoria 209(89.3%) respondié que no, que nunca
tuvieron un empleo formal anteriormente.

4122 “PRINCIPALES CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS DE LOS
COMERCIANTES INFORMALES AMBULATORIOS DE ROPA CASO: FERIA ‘LA
CACHINA™
El aspecto de caracteristicas socioecondmicas de los comerciantes informales
ambulatorios de ropa se pudo capturar en las tablas 7 al 16, obtenemos que el perfil del
comerciante tipico de la feria "La Cachina" corresponde a una mujer de mediana edad,
con estudios secundarios completos, que no es el principal proveedor de su hogar y que
ha encontrado en la venta informal una fuente de ingresos.Los comerciantes suelen
trabajar largas jornadas en condiciones laborales informales y con ingresos relativamente
bajos.La falta de experiencia laboral formal y la dependencia del alquiler sugieren una
situacion de vulnerabilidad econdmica para muchos de estos comerciantes.

4.1.4 OBJETIVO ESPECIFICO 02

“Analizar los ingresos por consignacion del impuesto a la renta que estaria perdiendo la

Sunat en la feria “la Cachina”.

Para dar respuesta a este objetivo se utilizé como base de datos las preguntas de la

encuesta relacionadas con el aspecto econémico de los comerciantes que venden ropa

en la feria “La cachina”
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Tabla 17: “Proporcion del Ingreso mensual de los comerciantes ambulantes.”

“¢ Aproximadamente cuanto es su ingreso mensual por esta actividad?”

Valores Frecuencia Porcentaje
“de 500 a 800" 67 28.6 %
“de 801 a 1100” 101 43.2 %
“de 1101 a 1500” 47 20.1 %
“‘de 1501 en adelante” 19 8.1 %
TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

ZAproximadamente cuanto es su ingreso mensual por esta actividad?

50

40

30

Porcentaje

20

10

De 500 - 800 De 801 - 1100 De 1101 - 1500 De 1501 amas

Figura 11: “Proporcién del Ingreso mensual de los comerciantes ambulantes.”

Fuente: De produccion propia

Andlisis: Tal como se muestra en la tabla 17. Podemos observar que el mayor
porcentaje representa el 41.0% del total del 100% (96 personas encuestadas) sus
ingresos promedios mensuales fluctuan entre los s/.501.00 — 700.00 nuevos soles
mensuales, mientras que el 29.5% del total afirma que sus ingresos mensuales fluctuan

entre los s/.200.00 — 500.00 nuevos soles mensuales. Sin embargo, solo el 21.4% del
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total de encuestados afirma que sus ingresos mensuales son de s/.701.00 — 1000, es
decir que solo el 23% estaria cerca del sueldo minimo (sueldo basico fijado por el estado
peruano de 1025.00 nuevos soles). Por ultimo, el 8.1% afirma que su ingreso mensual
fluctia entre los s/. 1000.00 — a mas, estas son las que mas dinero obtienen de este
rubro.

Interpretaciéon: El éxito econdmico de un comerciante ambulante estd estrechamente
relacionado con el tiempo invertido en la venta, el tipo de producto comercializado y la
eleccion del lugar de venta. Cuanto mas tiempo se dedique a la actividad y mejor sea la
ubicacién, mayores seran los ingresos obtenidos.

Tabla 18: “Proporcion de cuanto tiempo le dedica al trabajo.”

“¢ Cuantas horas al dia ejerce esta actividad?”

Valores Frecuencia Porcentaje
“1a5b” 60 25.6 %
“6a10” 152 65.0 %

“11a15” 22 9.4 %
TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

£ Cuantas horas al dia ejerce esta actividad?

M1 a5
s a10
M11a15

Figura 12: “Proporcion de las horas de trabajo”

Fuente: Elaboracién propia
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Analisis: Apreciamos entonces en la figura 12 que la mayor parte de comerciantes es
decir 152 que representa un 65.0% del total, comentaron que se dedican a trabajar en
esta actividad alrededor de 6 horas hasta 10 horas al dia, asi también nos comentan 60
comerciantes que significan un 25.6% del total que llegan a trabajar en la actividad de
venta de ropa desde 1 hasta 5 horas en total, por ultimo nos encontramos con 22
comerciantes que representan un 9.4% de total, comentaron que llegan a trabajar desde
11 horas hasta un extremo de 15 horas al dia.

Tabla 19: “Proporcion del tiempo de actividad en el negocio”

“¢Qué tiempo de actividad tiene en este negocio?”

Valores Frecuencia Porcentaje
“‘De 0 - 5 afios” 76 32.5%
“De 6 - 11 afios” 84 35.9 %
“De 12 - 17 afios” 52 222 %
“De 17 - a mas” 22 9.4 %
TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

69

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

& Queé tiempo de actividad tiene en este negocio?

40

Porcentaje

De 0 -5 afios De & - 11 afos De 12 - 17 afios De 17 - mas

Figura 13: "Tiempo de actividad en el negocio.”

Fuente: De produccion propia

Analisis: tal como se muestra en la figura 13. Se puede observar que 35% de un total del
100% (84 personas encuestadas), afirman estar trabajando entre 6 — 11 afios de edad
como trabajadores informales en esta ciudad, mientras que el 32% del total esta
trabajando entre 0 — 5 afios.

Interpretacion: La venta ambulante se ha convertido en la principal fuente de ingresos
para muchos trabajadores informales, quienes han dedicado afos a esta actividad. La
incertidumbre y el desconocimiento asociados a otros tipos de trabajos desalientan a la
mayoria a buscar alternativas. No obstante, la posibilidad de obtener mayores ingresos

podria motivar a los trabajadores mas jovenes a considerar nuevos horizontes laborales.
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Tabla 20: “Proporcion de como adquiere el dinero para comprar su mercaderia. “

“¢ Como adquiere usted el dinero para comprar su mercaderia para venta?”

Valores Frecuencia Porcentaje
“Préstamo familiar” 31 13.2%
“Capital propio” 73 31.2%
“Préstamo bancario” 20 8.5 %
“Préstamos de terceras 110 47.0 %
personas”
TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

¢ Como adquiere usted el dinero para comprar su mercaderia?

S0

Porcentaje

Préstamo familiar Capital propio Prestamo bancario Préstamos a terceras
personas

Figura 14: “Adquisicion del dinero para la compra de mercaderia.”

Fuente: De produccion propia

Andlisis: Se observa en la figura, 110 comerciantes encuestados que representa el 47%
del total del 100% (234 personas encuestadas) han respondido que obtienen dinero por
préstamos de terceras personas para la compra de su mercaderia, también estan 73

encuestados que representan el 31.2% del total, ellos afirman que su capital es propio,
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también se encontr6 que 31 encuestados que representa el 13.2% del total, donde
afirman que obtuvieron dinero mediante un préstamo familiar, y por ultimo estan 20
personas que representa el 8.5% del total, ellos asegurar que se prestaron el dinero de
un banco para la compra de su mercaderia.

Interpretacion: Los resultados de la encuesta indican que las personas prefieren ahorrar
o buscar préstamos de terceros o familiares antes que recurrir a un banco. Esto se debe
principalmente a las exigencias de los bancos, que suelen solicitar una garantia
inmobiliaria, un aval y, ademas, someten la aprobacion del crédito a una evaluacién
crediticia rigurosa.

Tabla 21: “Proporcion de la posibilidad de proveer para su familia.”

“¢Con lo que gana en esta actividad le alcanza para proveer para su familia?”

Valores Frecuencia Porcentaje
Si 59 252 %
No 175 74.8 %

TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia
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£Con lo que gana en esta actividad le alcanza para mantener a su familia?

M si
Hno

Figura 15: “Tiene la capacidad de proveer para su familia con este negocio. “

Fuente: De produccion propia

Andlisis: Se puede apreciar en la figura 15: la cantidad de 175 personas encuestadas
que representa el 74% del total del 100% (234 personas encuestadas) afirman que les no
les alcanza los ingresos en este rubro de negocio para poder proveer para su familia y las
59 personas restantes que representa el 25% del total afirman que con este rubro si
pueden mantener a su familia.

Interpretacion: Segun los resultados de una encuesta, la mayoria de los comerciantes
ambulantes enfrentan dificultades para cubrir sus necesidades basicas. Esta situacion se
ve agravada por diversos factores, principalmente por los gastos asociados a la
educacion de sus hijos, tanto menores como mayores de edad. Muchos de estos jovenes
se encuentran cursando estudios superiores o técnicos, lo que representa una importante
inversion para las familias. Otro factor que contribuye a la precariedad econémica de los
comerciantes ambulantes es el elevado numero de hijos que tienen. Esto aumenta
considerablemente los gastos en alimentacion, vestimenta y otros rubros esenciales.En
contraste, un pequefio porcentaje de comerciantes ambulantes afirma tener ingresos
suficientes para cubrir sus necesidades. Sin embargo, este grupo tiene caracteristicas

particulares: Muchos de ellos aun viven con sus padres o dependen de su apoyo
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econémico. Esto les permite reducir significativamente sus gastos basicos, algunos no
tienen hijos o se encuentran en las primeras etapas de la paternidad. Por lo tanto, sus
responsabilidades familiares son menores, los ingresos que obtienen los destinan
principalmente a su propia educacion o a cubrir gastos basicos del hogar, como agua, luz
y alimentacion.

Tabla 22: “Proporcion del vendedor informal, segun tipo de ropa”

“¢Qué tipo de ropa vende?”

Valores Frecuencia Porcentaje
“Polos” 21 9.0 %
“Chompas” 14 6.0 %
“Casacas” 40 171 %
“Zapatillas” 50 214 %
“Pantalones” 34 14.5 %
“Camisas” 28 12.0 %
“‘Ropa de nifos” 17 7.3 %
‘Gorras” 19 8.1 %
“Ropa interior” 11 4.7 %
TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia
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¢ Qué tipo de ropa vende?
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Figura 16: “Vendedor informal, segun tipo de ropa”

Fuente: De produccion propia

Analisis: El 21% de los comerciantes se desempefian como vendedores de zapatillas, el
17% vende casacas, el 14% vende pantalones, asi esta también el 11% que venden
camisas, 8.97% polos, 8.12% gorras, 7.26% ropa de nifios, 5.98% chompas y por ultimo
un 4.70% se dedica a vender ropa interior. Podemos observar que las zapatillas son un
producto fundamental para los comerciantes, ya que representan el 21% de sus ventas
totales, lo que demuestra su gran relevancia en el mercado.

Interpretacion: La oferta de los comerciantes informales es amplia y diversa, incluyendo
desde prendas basicas como polos y chompas hasta ropa especializada para nifios,
casacas, zapatillas, pantalones, camisas, gorras, ropa interior y mucho mas. La venta
ambulante se desarrolla en espacios no regulados, donde los comerciantes utilizan
estructuras improvisadas, como carpas de plastico, para proteger sus productos. En este
sentido, las actividades econémicas no registradas se caracterizan por operar fuera del
marco legal, sin cumplir con las obligaciones fiscales y administrativas establecidas para
las empresas formalmente constituidas.

4.1.41 “RESUMEN DE LOS INGRESOS QUE OBTIENEN LOS VENDEDORES

AMBULATORIOS DE ROPA EN LA FERIA “LA CACHINA™
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Pasamos a resumir entonces los diferentes factores que se relacionan con los ingresos

qgue obtienen los comerciantes ambulatorios de ropa en la feria “La cachina”:

e Ingresos: La mayoria de los comerciantes (43.2%) gana entre S/801 y S/1000
mensuales.

e Horas de trabajo: Dedican entre 6 y 10 horas diarias a la actividad comercial.

e Antiglledad: La mayor parte de los comerciantes (35.9%) lleva entre 6 y 11 anos
trabajando en la feria.

e Financiamiento: La principal fuente de financiamiento para la compra de articulos son
los préstamos de terceros.

e Suficiencia de ingresos: La mayoria de los vendedores (74.8%) considera que los
ingresos obtenidos en la feria no son suficientes para mantener a su familia.

e Tipo de producto: El producto mas vendido es el calzado, especificamente zapatillas.

4.1.4.2 “REVISION DE LOS INGRESOS QUE OBTIENEN LOS VENDEDORES Y CUAL

VENDRIA A SER LOS INGRESOS TRIBUTARIOS QUE ESTARIA PERDIENDO LA

SUNAT EN EL CASO DE LOS VENDEDORES AMBULATORIOS DE ROPA EN EL CASO

DE “LA CACHINA™

Pasamos a revisar los ingresos de los comerciantes, segun las encuestas realizadas

cuya informacion fue plasmada en las tablas 17 al 22 donde basicamente los

comerciantes nos comentaron cuanto pueden llegar a ganar al mes, asi como el tipo de

ropa que venden, y el tiempo de actividad que llevan en este tipo de negocio, pero se

necesita saber un estimado de la cantidad de dinero en impuesto a la renta que deberian

estar pagando dichos comerciantes, por ende se realiza el siguiente calculo:

Se evaluaron asi los ingresos mensuales de los comerciantes de 'La Cachina',

encontrando que la mayoria percibe entre S/801 y S/1100. Al comparar estos datos con la

normativa tributaria de la SUNAT, se deduce que la mayoria podria optar por el Régimen

RUS, especificamente la primera categoria, pagando solo S/20 mensuales.

Considerando solamente un afo dedicado a esta actividad y una poblacion de 1200

comerciantes, se estima que la SUNAT deja de percibir anualmente alrededor de
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S/288,000 al no incluir a estos contribuyentes en el sistema formal.

4.1.5 OBJETIVO ESPECIFICO 03

“Investigar los factores que motivaron a los comerciantes de ropa en la feria Cachina de
la ciudad de Puno a trabajar de manera informal”.

Tabla 23: “Proporcion de las razones del porqué no trabaja en un empleo formal’

“¢ Por qué no labora en un Empleo Formal?”

Valores Frecuencia Porcentaje

“Por los niveles de estudios 80 34.2 %

requeridos actualmente”

“Por los limites de edad 69 295 %

para acceder a un trabajo

formal”
“Por costumbre familiar” 37 15.8 %
“Por los requisitos 48 20.5 %

necesarios para ser formal”

TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

77

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

¢Porque no labora en un Empleo Formal?

40

Porcentaje

Porlosniveles de  Porlos limites de edad  Por costumbre familiar Por los requisitos
estudios requeridos para accederaun necesarios para ser
actualmente trabajo formal formal

Figura 17: “Razones del porqué no trabaja en un empleo formal.”

Fuente: De produccion propia

Andlisis: Tal como se muestra en la figura 17. Se puede observar que 80 personas que
representa el 34% del total del 100% (234 personas encuestadas) siente que los niveles
de estudios requeridos en la actualidad son un motivo por el que no pueden conseguir un
empleo formal, ya que mucho de ellos no cuentan con una educacién superior, mientras
que 69 personas que representa el 29% del total del 100% siente que es por limites de
edad, asi también se encuentran 48 personas que comentan que los requisitos
necesarios para ser formal son un motivo importante por el que no laboran en un empleo
formal y por ultimo 37 personas que representa el 15% afirman que es por costumbre
familiar.

Interpretacion: La falta de un empleo formal para muchos trabajadores se debe a
diversos factores, entre ellos la discriminacién por edad y la insuficiente formacion
académica. A pesar de postular a trabajos formales, muchos son rechazados por no
cumplir con los requisitos de edad o de formacién. En efecto, la mayoria de estos

trabajadores solo ha completado estudios primarios o secundarios, mientras que los
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puestos de trabajo demandan cada vez mas formacion profesional o técnica. Esta
situacion limita las oportunidades laborales de este sector de la poblacion.
Tabla 24: “Proporcion de la opinién de los vendedores.”

“¢ Por qué cree usted que es dificil ser formal?”

Valores Frecuencia Porcentaje
“Falta de preparacion” 25 10.7 %
“Es costoso” 77 32.9 %
“Exige muchos tramites” 46 19.7 %
“Excesivo control fiscal” 26 1.1 %
“Falta de apoyo de 60 25.6 %

autoridades”

TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

ZPor qué cree usted que es dificil ser formal?

40

Porcentaje

Mo esta preparado Es costoso Exige muchos Excesivo control  Falta de apoyo de
tramites fiscal autoridades

Figura 18: “Dificultad de los vendedores informal a ser formales”
Fuente: De produccion propia

Analisis: Tal como se muestra en la figura 18. De 77 encuestados que representa el
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32.9% del total 100% (234 personas encuestadas) piensan que es muy costoso ser
formal, de 60 encuestados que representa el 25.6% del total piensan que les falta apoyo
de autoridades, de 46 encuestados que representa el 19.7% del total piensan que se
exige muchos tramites para ser formales. De 26 encuestados que representa el 11.11%
piensan que hay un excesivo control fiscal por parte de las autoridades. De 25
encuestados, que representa el 10.68% del total, piensan que no estan preparados para
ser formales por diversos motivos.

Interpretacion: Los encuestados expresaron su preocupacion por la alta carga de pagos
exigidos por las autoridades. Consideran que la burocracia excesiva y la cantidad de
tramites requeridos son un obstaculo para sus negocios. Muchos afirman que sus
ingresos no son suficientes para cubrir las demandas financieras impuestas por las

autoridades.
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Tabla 25: “Proporcion de los principales problemas del trabajador informal”

“¢ Cual es su principal problema como trabajador informal?”

Valores Frecuencia Porcentaje
“Ataques de la policia 45 19.2 %
municipal”
“Competencia desleal” 158 67.5 %
“No tener seguro social” 31 13.2%
TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

£ Cual es su principal problema como trabajador informal?
Atacues de la policia
municipal

B Competencia desleal

.No tener seguro
social

Figura 19: “Los principales problemas del trabajador informal.”

Fuente: De produccion propia

Analisis: En la tabla 24 podemos apreciar que 158 personas encuestadas que
representan el 67% del total del 100% (234 personas encuestadas) que afirman que la
competencia desleal vendria a ser el principal problema que los aqueja, mientras que 45
comerciantes comentan que los ataque o molestias por parte de la policia municipal

vendria a ser su problema principal, por ultimo 31 comerciantes que representan el 13%
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del total afirman que el no tener seguro social es su mayor problema como trabajador
informal.

Interpretacion: Se observa que la competencia desleal, caracterizada por la fijacion de
precios desiguales para el mismo producto, es motivo de alarma para los vendedores.
Asi también los comerciantes nos comentan que la violencia verbal y las amenazas de
confiscacién de mercaderia por parte de los agentes municipales han generado un clima
de tensién y desconfianza entre los vendedores callejeros y el poder publico, por ultimo la
ausencia de seguro social constituye una grave preocupacién para los vendedores
callejeros, ya que los expone a una situacion de vulnerabilidad ante enfermedades o
accidentes.

Tabla 26: “Proporcion de los principales motivos para ser vendedor informal.”

“¢ Cudles han sido los principales motivos por los cuales usted ha incursionado en

el negocio de venta de ropa los dias jueves y viernes en la ciudad de Puno?”

Valores Frecuencia Porcentaje

“Falta de trabajo” 59 252 %

“Pagan poco en otros 21 9.0 %
trabajos”

“Horario flexible” 27 11.5%

“Necesidad de dinero” 90 38.5 %

“Oportunidades de 37 15.8 %
negocio”

TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia
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£ Cuales han sido los principales motivos por los cuales usted ha incursionado en el
negocio de venta de ropa los dias jueves y viernes en la ciudad de Puno?

Porcentaje

Falta de trabajo Pagan muy poco  Horario Flexible MNecesidad de Oportunidades de
en otros trabajos dinero negocio

Figura 20: “Principales motivos para ser vendedor informal.”

Fuente: De produccion propia

Analisis: Segun la encuesta que se realizé a los comerciantes manifestaron lo siguiente:
El 38% de los comerciantes manifestaron que incursionaron en este tipo de negocio por
necesidad de dinero, el 25% mencionaron que la falta de trabajo los motivd a incursionar
en este tipo de negocio, los siguen un 15% de comerciantes que comentan que
empezaron a trabajar en la venta de ropa, principalmente por las oportunidades de
negocio que vieron ahi, por ultimo existen entre un 11% y 8% de comerciantes que
mencionan que un horario flexible y que también el bajo pago en otros trabajos, fueron
motivos que empezaron a trabajar al negocio de venta de ropa.

Interpretacion:

Se puede observar que los diversos motivos por lo que las personas decidieron dedicarse
a este tipo de negocio: Necesidad econdémica: La principal razén que impulsa a las
personas a vender ropa informalmente es la necesidad de obtener ingresos para
satisfacer sus necesidades basicas. Falta de empleo formal: La escasez de
oportunidades laborales formales conduce a que las personas busquen alternativas como
la venta informal para generar ingresos. Oportunidades de negocio: Algunos individuos

identifican en la venta informal de ropa una oportunidad para emprender y generar
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ingresos a través de su propio esfuerzo. Flexibilidad horaria: La venta informal ofrece la
posibilidad de establecer un horario flexible que se adapta a las necesidades y
preferencias de las personas.

Tabla 27: “Proporcion de las asociaciones a las que pertenecen los comerciantes.”

“¢Se encuentra UD inscrito en algun tipo de asociacion de comerciantes?”

Valores Frecuencia Porcentaje

“Asociacion de comerciantes 53 226 %

virgen de la candelaria”

“Senor de los milagros” 60 25.6 %

“Asociacion de comerciantes 45 19.2 %
de la calle 117

“No estoy asociado” 76 325%

TOTAL 234 100 %

Fuente: De produccion propia

84

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

¢Cual es la asociacion de comerciantes a la que esta incrito UD?

40

Porcentaje

Asociacion de Seflor de los milagros Asociacion de Mo estoy asociado
comerciantes virgen de comerciantes calle 11
la candelaria

Figura 21: “Asociaciones en las que los comerciantes estan inscritos”

Fuente: De produccion propia

Analisis: El 32% de los comerciantes de ropa encuestados no esta afiliado a ninguna

asociacion. El resto se distribuye asi: 25% a la asociacion Sefior de los Milagros, 22% a

la Virgen de la Candelaria 'y 19% a la asociacién de la Calle 11.

Interpretacion: La falta de participacion de comerciantes informales en asociaciones

podria estar relacionada con la exigencia de pagos no oficiales, como cuotas por puestos

de venta.

4.15.1 “RESUMEN DE LOS FACTORES QUE MOTIVARON A LOS VENDEDORES DE

ROPA EN LA FERIA “LA CACHINA” A TRABAJAR DE MANERA EXTRAOFICIAL”

Resumiendo las principales respuestas de las preguntas de las encuestas realizadas a

los comerciantes con relacion al porqué se dedican a este rubro de negocios.

e Respecto al porqué no labora en un empleo formal, la mayoria de comerciantes
(34.2%) mencioné que no trabajan en un empleo formal, principalmente por los
niveles de estudios que se requieren en la actualidad.

e Continuando con el motivo por el cual los comerciantes consideran que es dificil ser

formal, la mayoria respondié que es dificil ser formal porque es muy costoso.
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e Pasamos al ambito del principal problema como trabajador informal, donde la
mayoria de comerciantes respondid que la competencia desleal vendria a ser su
principal problema como comerciante de ropa en la feria “La cachina”.

e Por ultimo nos encontramos con los principales motivos por los cuales los
comerciantes decidieron dedicarse a este rubro de negocio, asi la mayoria respondio
que decidieron incursionar en este negocio debido a su necesidad de dinero.

4.1.5.2 “FACTORES QUE MOTIVARON A LOS VENDEDORES CALLEJEROS EN LA
FERIA “LA CACHINA” A TRABAJAR DE MANERA EXTRAOFICIAL”
Como se pudo apreciar en las tablas 23 al 27, la decision de los comerciantes de ropa en
la feria Cachina de Puno de trabajar de manera informal es el resultado de una compleja
interaccion de factores socioecondmicos, culturales y politicos
Factores socioecondémicos: Falta de oportunidades en el sector formal, ya que muchos
comerciantes informales carecen de la educacion o los recursos necesarios para acceder
a empleos formales o iniciar un negocio legalmente, asi también esta la necesidad de
generar ingresos inmediatos, la informalidad permite obtener ingresos de manera rapida
y flexible, lo cual es crucial para muchas familias que viven en condiciones de
vulnerabilidad, asi también estan los bajos costos de entrada, iniciar un negocio informal
requiere una inversioén inicial mucho menor en comparacion con un negocio formal, lo que
lo hace mas accesible para personas con pocos recursos. Mayor flexibilidad: El comercio
informal permite a los comerciantes adaptar sus horarios y productos a las demandas del
mercado de manera mas agil.

Factores culturales: Se encuentran las tradiciones y costumbres, porque en muchas

comunidades, el comercio informal es una practica arraigada y parte de la identidad

cultural, que se llega a transmitir mediante las redes sociales y familiares: La informalidad

a menudo se desarrolla dentro de redes sociales y familiares, lo que facilita la transmision

de conocimientos y habilidades comerciales.

Factores politicos: Los comerciantes mostraron su descontento frente a las dificultades

burocraticas, como los tramites y requisitos para formalizar un negocio pueden llegar a
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ser complejos y costosos, lo que disuade a muchos comerciantes, asi también la falta de
apoyo gubernamental, que representa la ausencia de politicas publicas que promuevan la
formalizacion y el desarrollo de pequefias empresas puede incentivar la informalidad, por
ultimo la corrupcion, que se puede evidenciar mediante la exigencia de pagos ilegales
para obtener permisos o licencias y esto puede ser un obstaculo adicional para la
formalizacion.

4.1.6 CONTRASTACION DE LA HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

Evaluacion de la hipétesis general

Hi: “Si el criterio de decision (bilateral) es menor que 0.05, “La venta callejera de ropa
tiene un efecto significativo en la recoleccion de tributos, caso: feria “La Cachina” Puno
periodo 2022

Ho: “Si el criterio de decision (bilateral) es mayor que 0.05. “La venta callejera de ropa no
tiene un efecto significativo en la recoleccién de tributos, caso: feria “La Cachina” Puno

periodo 2022
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Tabla 28: “Prueba de hipdtesis estadisticas entre la dimension “comercio ambulatorio

informal de ropa” y la “recoleccion de tributos"”, caso feria “La cachina” - 2022.”

“Comercio “‘Recaudacién del
ambulatorio impuesto a la renta”

informal de ropa”

“Comercio “Coeficiente de 1,000 -,789
ambulatorio correlacion”

informal de ropa”

“Sig. (bilateral)” , ,000
N.° 234 234
“Recaudacion del “Coeficiente de -.789 1,000
impuesto a la renta” correlacion”
“Sig. (bilateral)” ,000 ,
N.° 234 234

Fuente: Base de datos software IBM Spss.

Interpretacién: El coeficiente Rho de Spearman hallado es -0,789 y la significancia
bilateral p=0.00, por lo tanto, el coeficiente hallado es negativo y de acuerdo al indice de
interpretacion indica una correlacién negativa de alta magnitud, al ser la significancia
bilateral menor a 0.05, por lo tanto, se rechaza la conjetura cero y se acepta la conjetura
de trabajo, que representa que a medida que aumenta el comercio ambulatorio informal
de ropa en la feria, la recaudacion del impuesto a la renta por parte de la Sunat
disminuye proporcionalmente.

Contrastacion de la hipoétesis especifica 01

Hi: “El perfil socioeconémico tipico del comerciante informal ambulatorio de ropa
corresponde a una mujer de mediana edad, con estudios secundarios, que realiza esta

actividad de manera complementaria a otras ocupaciones”
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Ho: “El perfil socioecondmico de los comerciantes informales ambulantes de ropa no

presenta un patron especifico en cuanto a género, edad, nivel educativo u ocupacion

principal.”

Segun los datos proporcionados por los comerciantes y que fueron plasmados en las

tablas 5 hasta la 14, se puede sintetizar toda esta informacion:

e Edad: Predominan las personas entre 30 y 44 afos.

e Género: La mayoria de los comerciantes son mujeres.

e Educacién: La mayoria cuenta con estudios secundarios completos.

e Rol familiar: Aunque son activos econdmicamente, muchos no se consideran el
sostén principal de su hogar.

e Tamano familiar: Sus familias suelen ser pequefias, con 1 a 3 miembros.

e Empleo familiar: Varios miembros de sus familias también trabajan.

e Vivienda: Habitualmente alquilan sus viviendas.

e Dedicacion al trabajo: Dedican entre 6 y 10 horas diarias al comercio.

e Ingresos: Sus ingresos mensuales se encuentran en un rango medio, entre 801 y
1100.

e Experiencia laboral previa: La mayoria no ha tenido empleos formales antes de
dedicarse al comercio ambulante.

En resumen, el perfil socioeconémico de los comerciantes son principalmente de mujeres

de mediana edad, con estudios secundarios, que se han dedicado al comercio informal

como una fuente de ingresos, a menudo complementando los ingresos de su familia.

Suelen trabajar largas jornadas y, a pesar de no tener altos ingresos, logran sostener a

familias pequefas, por lo tanto, se confirma la hipdtesis alterna (Hi): “El perfil

socioecondmico tipico del comerciante informal ambulatorio de ropa corresponde a una

mujer de mediana edad, con estudios secundarios, que realiza esta actividad de manera

complementaria a otras ocupaciones”

Contrastacion de la hipotesis especifica 02

Hi: "Los comerciantes ambulatorios informales de ropa de la Feria "La Cachina" generan
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una pérdida significativa en la consignacion del tributo sobre los ingresos para la SUNAT *
Ho: “La actividad comercial informal de ropa en la Feria "La Cachina" no tiene un impacto
estadisticamente significativo en el volumen total de tributos consignados sobre los
ingresos de la SUNAT.”

El estudio revela informacién acerca de los ingresos mensuales de los comerciantes de la
feria "La Cachina", informaciéon que se encuentra plasmada en las tablas 15 al 20, alli se
indica que los ingresos de los comerciantes se concentran principalmente entre los 500 y
1500 soles, Al comparar estos ingresos con los regimenes tributarios establecidos por la
SUNAT, se deduce que la mayoria de estos comerciantes podrian clasificarse en el
Régimen Unico Simplificado (RUS), especificamente en su primera categoria, donde se
paga un impuesto mensual de 20 soles.

Al analizar el tiempo que los comerciantes llevan dedicandose a esta actividad (entre 5y
17 anos), se estima que la SUNAT estaria dejando de percibir una cantidad significativa
de ingresos. Considerando un promedio anual por comerciante de s/.240.00 soles y una
muestra de 1200 comerciantes, se calcula una pérdida anual de aproximadamente
s/.288,000.00.

Esto evidencia una importante evasion tributaria por parte de los comerciantes de la feria
"La Cachina" debido a la informalidad de su actividad. La SUNAT estaria dejando de
percibir una cantidad considerable de ingresos al no poder incluir a estos contribuyentes
en el sistema tributario formal, por lo tanto, se confirma la hipétesis alterna (Hi): "Los
comerciantes ambulatorios informales de ropa de la Feria "La Cachina" generan una
pérdida significativa en la consignacién del Impuesto a la Renta para la SUNAT *
Contrastacion de la hipétesis especifica 03

Hi: “Los comerciantes de ropa en la Feria Cachina de Puno optan por la informalidad
debido a una combinacién de factores socioeconémicos, culturales y politicos que hacen
mas preferible esta opcién en comparacion con la formalizacién”

Ho: “La decision de los comerciantes de ropa en la Feria Cachina de Puno de operar de

manera informal no esta influenciada por factores socioeconémicos, culturales y politicos
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que hagan mas preferible esta opcién en comparacion con la formalizacién.”

Los datos de las tablas 21 a 24 evidencian que la decision de los comerciantes de la

Feria Cachina de trabajar en la informalidad es multifactorial. Por un lado, factores

socioecondmicos como la escasez de oportunidades formales, la necesidad de ingresos

rapidos y la facilidad para iniciar un negocio informal impulsan esta practica. Por otro

lado, factores culturales, como la transmision de conocimientos y habilidades comerciales

dentro de las familias y comunidades, fortalecen esta tendencia. Finalmente, factores

politicos, como la burocracia, la falta de apoyo gubernamental y la corrupcién, crean un

entorno desfavorable para la formalizacion, perpetuando asi la informalidad.

Después de sintetizar todos estos datos se puede afirmar que Los comerciantes de ropa

en la Feria Cachina de Puno optan por la informalidad debido a una combinacién de

factores socioecondmicos, culturales y politicos que hacen mas atractiva esta opcion en

comparacion con la formalizacidon, confirmando asi la hipotesis alterna (Hi): “Los

comerciantes de ropa en la Feria Cachina de Puno optan por la informalidad debido a una

combinacién de factores socioeconémicos, culturales y politicos que hacen mas preferible

esta opcién en comparacion con la formalizacion”

4.2 DISCUSION

4.2.1 OBJETIVO ESPECIFICO 01

“Identificar las principales caracteristicas socioecondémicas de los comerciantes

informales ambulatorios de ropa caso: “Feria Cachina”.

Es asi que para esta investigacion se llegé al resultado que las principales caracteristicas

socioecondmicas de los comerciantes ambulatorios de ropa son:

e En el contexto de la edad la mayoria, 91(38%) personas esta entre los 30 a 44 afios
de edad.

e El género dominante en la actividad de venta de ropa en la feria “La Cachina” vendria
a ser el femenino con 147(62.8%) respuestas afirmando ello.

e En la situacidn del nivel de instruccion esta dominado por secundaria completa, ya

que 86(36.8%) personas marcaron esta alternativa.
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e En el escenario de si se consideran a si mismos como cabeza de la familia, la
mayoria, 138(59%), mencionaron que no se consideran a si mismos como la persona
que provee el sustento econémico de la familia.

e En cuanto a la cantidad de personas que componen su familia, la mayoria,
132(56.4%), respondié que su familia estda compuesta de 1 a 3 personas en total.

e Mientras que en el ambito de saber cuantos familiares tienen trabajo actualmente la
mayoria, 172(73.5%), respondié que se encuentran trabajando en su familia desde 1
a 3 familiares.

e Pasando al estado de la vivienda en la que habitan la mayoria, 183(78.2%),
respondidé que se encuentran viviendo actualmente en una residencia alquilada.

e Respecto a cuantas horas al dia se dedican a trabajar en la actividad econémica de
venta de ropa en la feria “La Cachina”, la mayoria 152(65%), respondid que le
dedican desde 6 a 10 horas al dia trabajando a esta actividad.

e En cuanto al ambito econdmico de cuanto seria aproximadamente su ingreso
mensual, la mayoria de comerciantes 101(43.2%), respondieron que ganan desde
801 hasta 1100 aproximadamente en todo el mes.

e Por ultimo, en el caso de si tuvieron algin empleo formal antes de ser comerciantes
en la feria de “La Cachina”, la mayoria 209(89.3%) respondié que no, que nunca
tuvieron un empleo formal anteriormente.

Por lo tanto, se puede decir que el perfil socio demografico de los vendedores son
principalmente de mujeres de mediana edad, con estudios secundarios, que se han
dedicado al comercio informal como una fuente de ingresos, a menudo complementando
los ingresos de su familia. Suelen trabajar largas jornadas y, a pesar de no tener altos
ingresos, logran sostener a familias pequefas. Este perfil coincide con el de muchos
comerciantes informales en diversas regiones, quienes suelen enfrentar desafios para
acceder a empleos formales y encuentran en el comercio ambulante una forma de
generar ingresos y sustentar a sus familias.

Esto se ve relacionado con la tesis de Chuqui (2023) en la que encontrd que la mayoria
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de los vendedores ambulantes son mujeres con una carga familiar de 1 a 3 hijos.
Dedicando jornadas completas de trabajo (6 a 10 horas al dia y 6 dias a la semana),
logran sustentar a sus familias gracias a esta actividad.

4.2.2 OBJETIVO ESPECIFICO 02

“Analizar los ingresos por consignacion del impuesto a la renta que se estarian perdiendo
por parte de la Sunat en el caso de los comerciantes ambulatorios de ropa en el caso de
“‘la Cachina”.

Para este objetivo se analizé los ingresos mensuales de los comerciantes de la feria “La
Cachina”, donde la mayoria de ellos se encuentran en los rangos desde 801 hasta 1100
soles, asi después de comparar los ingresos de los comerciantes con la informacion
brindada por parte de la sunat en el aspecto del tributo sobre las ganancias los
regimenes tributarios, etc. Se puede deducir que los comerciantes se encontrarian en el
régimen nrus, mas especificamente en su primera categoria, donde se paga 20 soles al
mes, si decidiera formalizarse, claro esta, Considerando solo un ano de actividad en este
tipo de negocio informal y una poblacién de 1200 comerciantes, se estima que la SUNAT
deja de percibir en anualmente la suma de S/288,000 al no incluir a estos contribuyentes
en el sistema formal.

Estos resultados coinciden en parte con la investigacion de Leon (2022), ella nos
comenta que: si bien las ventas de los comerciantes ambulantes les permiten cubrir sus
necesidades basicas, su impacto en la economia local es, en general, negativo. Esto se
debe a que evaden el pago de impuestos y tasas municipales, como las licencias de
funcionamiento.

La Municipalidad Provincial de Chachapoyas utiliza los ingresos de estas licencias para
financiar el pago de su personal y la adquisicion de mercancias y servicios. La evasion
fiscal por parte de los vendedores ambulantes priva al municipio de recursos valiosos que
podrian ser utilizados para mejorar el nivel de vida de los ciudadanos, en otras palabras:
e A corto plazo: El comercio informal puede ser beneficioso para los vendedores

ambulantes, ya que les genera ingresos para cubrir sus necesidades basicas.
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e Alargo plazo: El comercio informal perjudica la economia local, ya que reduce los
ingresos municipales y limita su capacidad para invertir en servicios publicos.

4.2.3 OBJETIVO ESPECIFICO 03

“Investigar los factores que motivaron a los vendedores de ropa en la feria Cachina de la

ciudad de Puno a trabajar de manera informal”.

Se pudo encontrar los principales factores que motivaron a los vendedores de ropa de la

feria “La cachina” a trabajar de manera informal.

e Los comerciantes comentaron que los niveles de estudios requeridos para trabajar
en un empleo formal fue una de las principales causas por las cuales decidieron
dedicarse de lleno a la actividad de venta de ropa.

e Oftro motivo también vendria a ser la dificultad de ser formal, esto por el elevado
costo para formalizarse, como por ejemplo la licencia de funcionamiento, registros,
etc.

Como se pudo apreciar en las tablas 21,22,23,24, la decision de los comerciantes de
ropa en la feria Cachina de Puno de trabajar de manera informal es el resultado de una
compleja interaccion de factores socioecondmicos, culturales y politicos
Factores socioecondémicos: Falta de oportunidades en el sector formal, ya que muchos
comerciantes informales carecen de la educacion o los recursos necesarios para acceder
a empleos formales o iniciar un negocio legalmente, asi también esta la necesidad de
generar ingresos inmediatos, la informalidad permite obtener ingresos de manera rapida
y flexible, lo cual es crucial para muchas familias que viven en condiciones de
vulnerabilidad, asi también estan los bajos costos de entrada, iniciar un negocio informal
requiere una inversioén inicial mucho menor en comparacion con un negocio formal, lo que
lo hace mas accesible para personas con pocos recursos. Mayor flexibilidad: El comercio
informal permite a los comerciantes adaptar sus horarios y productos a las demandas del
mercado de manera mas agil.

Factores culturales: Se encuentran las tradiciones y costumbres, porque en muchas

comunidades, el comercio informal es una practica arraigada y parte de la identidad
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cultural, que se llega a transmitir mediante las redes sociales y familiares: La informalidad
a menudo se desarrolla dentro de redes sociales y familiares, lo que facilita la transmision
de conocimientos y habilidades comerciales.

Factores politicos: Los comerciantes mostraron su descontento frente a las dificultades
burocraticas, como los tramites y requisitos para formalizar un negocio pueden llegar a
ser complejos y costosos, lo que disuade a muchos comerciantes, asi también la falta de
apoyo gubernamental, que representa la ausencia de politicas publicas que promuevan la
formalizacion y el desarrollo de pequefias empresas puede incentivar la informalidad, por
ultimo la corrupcion, que se puede evidenciar mediante la exigencia de pagos ilegales
para obtener permisos o licencias y esto puede ser un obstaculo adicional para la
formalizacion.

Todo esto concuerda asi también con la perspectiva de Chavez (2018) que demostré en
su investigacién que el comercio informal de ropa en la ciudad Cajamarca es un
problema socioeconémico, careciendo la gran mayoria de trabajo, lo que lleva a no tener
un ingreso suficiente como para que el comerciante informal pueda formalizar su negocio,
asi también influye la educacién. Pero al final, la escasez de empleo es una de las
razones principales para trabajar en el comercio ambulatorio de ropa, constituyéndose
uno de los condicionantes econdmicos determinantes para realizar esta actividad.

Del mismo modo, la Bach. Chuqui (2023), descubrié en su tesis que los encuestados
indican que las principales causas para su venta ambulatoria estan asociadas al alto
costo de alquiler de los locales comerciales, tramites de funcionamiento y pago de
impuestos. Por otro lado, perciben que el mayor riesgo de vender en la calle es una
posible afectacion a la salud, seguido de un posible decomiso de su mercaderia por parte

de la autoridad municipal.
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CONCLUSIONES

- En este estudio, se ha identificado una fuerte conexién entre la venta ambulante de
ropa y la evasion fiscal. Esta correlacion se ha establecido mediante el coeficiente de
correlacion de Spearman, donde se obtuvo un valor de -0.789, lo que se considera
negativo y segun el indice de interpretacion, indica una correlacion negativa de alta
magnitud lo que sugiere, a medida que aumenta el comercio ambulatorio informal de
ropa en la feria, la recaudacion del impuesto a la renta por parte de la Sunat
disminuye proporcionalmente. Esta correlacién negativa se puede explicar por
diversos factores, como el de los vendedores informales también generan ingresos:
Aunque no estén formalmente registrados, los vendedores informales obtienen
ganancias por sus productos o servicios. Una parte de estas ganancias se traduce en
el pago de impuestos, incluso si no se realiza de manera directa, asi también esta el
efecto formalizacion del comercio informal: Existen iniciativas gubernamentales y
programas de apoyo que buscan formalizar a los vendedores informales, al
integrarse al sector formal, estos comerciantes comienzan a contribuir de manera
mas efectiva al sistema tributario, otro efecto también seria el consumo de productos
informales: Los consumidores también juegan un papel importante en esta dinamica,
al comprar productos en el sector econdmico no regulado, estan contribuyendo
indirectamente a la evasioén fiscal, sin embargo, es importante mencionar que
muchos consumidores optan por estas alternativas debido a la accesibilidad de
precios o la falta de opciones formales.

- En el caso de las principales caracteristicas socioeconémicas de los comerciantes

informales ambulatorios de ropa caso: “Feria Cachina” y tras haber realizado un

96

Antes de imprimir este documento, piense si es verdaderamente
necesario hacerlo, cuidar el medio ambiente es responsabilidad de todos.



repositorio.upsc.edu.pe

estudio exhaustivo, se ha identificado que el perfil socioecondmico de los
comerciantes son principalmente de mujeres de mediana edad, con estudios
secundarios, que se han dedicado al comercio informal como una fuente de ingresos,
a menudo complementando los ingresos de su familia. Suelen trabajar largas
jornadas y, a pesar de no tener altos ingresos, logran sostener a familias pequefas.
Este perfil coincide con el de muchos comerciantes informales en diversas regiones,
quienes suelen enfrentar desafios para acceder a empleos formales y encuentran en
el comercio ambulante una forma de generar ingresos y sustentar a sus familias. En
resumen, este analisis del perfil socioeconémico de los comerciantes ambulantes de
ropa en la feria "La Cachina" revela un panorama preciso de sus caracteristicas, con
esta informacion obtenida se podra comprender mejor las dinamicas de este sector y
disefar politicas publicas que respondan a sus necesidades y promuevan su
desarrollo.

- En cuanto al ambito de los ingresos por consignacion del impuesto a la renta que
estaria perdiendo la Sunat en la feria “La Cachina”, se examinaron los ingresos
mensuales de los vendedores de la feria, encontrando que la mayoria se ubican en
rangos entre 801 y 1100 soles. Al comparar los ingresos de los vendedores con la
informacién proporcionada por la SUNAT sobre el impuesto a la renta y los
regimenes tributarios, se deduce que la mayoria se encontraria en el Nuevo Régimen
Unico Simplificado (NRUS), especificamente en la primera categoria, donde se paga
una cuota mensual de 20 soles, si decidiera formalizarse. Asi también se logro
realizar un calculo de la cantidad de dinero que la SUNAT estaria perdiendo al no
considerar a estos comerciantes. La mayoria de los vendedores afirmaron haber
estado en esta actividad por un rango de 5 a 17 afios. Se estimé que la pérdida anual
por vendedor en el rango de tiempo mas bajo (5 afios) seria de 1200 soles, mientras
que para el periodo de tiempo mas alto (17 afos) seria de 4080 soles. Promedio y
pérdida total: Considerando un vendedor por cada intervalo y tomando en cuenta la

poblacion de 1200 comerciantes, se calculdé un promedio anual de s/.288,000,
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incluyendo ahora el total de la poblacién (1200) y multiplicando este promedio por
una cantidad promedio de afios que se encuentran vendiendo estos comerciantes, 15
anos, se obtiene una pérdida total estimada de S/4,320,000 soles para la SUNAT. Por
lo tanto, se puede afirmar que la SUNAT estaria perdiendo una cantidad significativa
de dinero al no poder incluir a estos contribuyentes en el sistema tributario formal.

- Finalmente, en el ambito de los factores que motivaron a los comerciantes de ropa de
la feria, la Cachina en la ciudad de Puno a trabajar de manera informal. La decision
de los comerciantes de ropa en la feria Cachina de Puno de trabajar de manera
informal es el resultado de una compleja interaccién de factores socioecondémicos,
culturales y politicos, entre los factores socioeconémicos: Falta de oportunidades en
el sector formal, muchos comerciantes informales carecen de la educacién o los
recursos necesarios para acceder a empleos formales o iniciar un negocio
legalmente, necesidad de generar ingresos inmediatos, la informalidad permite
obtener ingresos de manera rapida y flexible, lo cual es crucial para muchas familias
que viven en condiciones de vulnerabilidad, bajos costos de entrada, iniciar un
negocio informal requiere una inversion inicial mucho menor en comparacién con un
negocio formal, mayor flexibilidad: EI comercio informal permite a los comerciantes
adaptar sus horarios y productos a las demandas del mercado de manera mas &agil.
En los factores culturales: Se encuentran las tradiciones y costumbres, porque en
muchas comunidades, el comercio informal es una practica arraigada y parte de la
identidad cultural, por ultimo los factores politicos: Los comerciantes mostraron su
descontento frente a las dificultades burocraticas, como los tramites y requisitos para
formalizar un negocio pueden llegar a ser complejos y costosos, falta de apoyo
gubernamental, que representa la ausencia de politicas publicas que promuevan la
formalizacion y el desarrollo de pequefias empresas puede incentivar la informalidad,
por ultimo la corrupcién, que se puede evidenciar mediante la exigencia de pagos
ilegales para obtener permisos o licencias y esto puede ser un obstaculo adicional

para la formalizaciéon. En resumen, la decisiéon de los comerciantes de trabajar de
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PRIVADA
AN CARLOS

manera informal en la Feria Cachina de Puno es una respuesta a una serie de
desafios y limitaciones que enfrentan, tanto a nivel individual como estructural. La
falta de oportunidades, la necesidad de generar ingresos rapidamente y la
complejidad de los procesos formales son algunos de los principales factores que

impulsan la informalidad en este sector.
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RECOMENDACIONES

- Para el gobierno y demas entidades reguladoras: Simplificar los procesos de
formalizacion: Reducir la burocracia y los costos asociados a la formalizacion de
negocios para incentivar a los vendedores callejeros a migrar al sector formal, asi
también deberian disefiar programas de capacitacion y asistencia técnica: Ofrecer
programas que capaciten a los vendedores callejeros en temas de gestién
empresarial, contabilidad y tributacién, facilitando su transiciéon al sector formal.
Lograr implementar campafas de concientizacion: Realizar campafas informativas
dirigidas tanto a comerciantes como a consumidores, resaltando los beneficios de la
formalizacion y la importancia de contribuir al sistema tributario. Llegar a fortalecer la
fiscalizacion: Aumentar la presencia de las autoridades en los mercados informales
para garantizar el cumplimiento de las normas y reducir la evasion fiscal. Por ultimo
esta el promover la competencia leal: Crear un entorno empresarial mas equitativo
que permita a las empresas formales competir en igualdad de condiciones con las
informales.

- En el tema de las caracteristicas socioeconémicas de los comerciantes ambulantes
de ropa en la feria “la cachina” y su futura mejora se deberia abordar mediante
politicas publicas como: Los microcréditos y financiamiento: Desarrollo de programas
de microcréditos con tasas de interés preferenciales y garantias flexibles, adaptados
a las necesidades y realidades de los comerciantes informales. Promocion de
seguros de salud accesibles para los comerciantes y sus familias, considerando su
situacion laboral informal. Vivienda y servicios basicos: Implementaciéon de politicas

de vivienda y acceso a servicios basicos que beneficien a los comerciantes y sus
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familias, especialmente aquellos que viven en condiciones de hacinamiento o
alquiler. Articulacion con programas sociales: Integracion de los comerciantes
informales a programas sociales existentes, como programas de alimentacion,
educacién y cuidado infantil. Las consideraciones adicionales que se deberian
implementar: Disefar programas y politicas que tomen en cuenta las necesidades
especificas de las mujeres comerciantes, que representan una mayoria significativa
en el sector. Articulacion interinstitucional: Fomentar la coordinacién entre diferentes
instituciones del gobierno y la sociedad civil para garantizar una implementacion
efectiva de las politicas y programas. Participacion de los comerciantes: Involucrar a
los comerciantes en el disefio y la implementacion de las politicas y programas que
les afectan directamente, si se llegan a implementar estas recomendaciones se
podria mejorar las condiciones de vida y trabajo de los comerciantes, asi también se
facilita su transicién al sector formal.

- Se deberia de implementar una campafa de formalizacién dirigida especialmente a
los comerciantes de “La cachina”, en donde se explicaria principalmente los
beneficios que ofrece la formalizacion como el bajo costo de regularizacion que se
puede obtener mediante el régimen NRUS especificamente la primera categoria,
presenta una tasa mensual de 20 soles, lo cual representa un costo accesible para
los comerciantes analizados, asi también se encuentra el acceso a créditos,
seguridad social, y la posibilidad de emitir comprobantes de pago, lo que podria
aumentar su clientela y mejorar su imagen, en esta campana de formalizacion se
deberian utilizar las estrategias como: Visitas domiciliarias: Organizar visitas a los
puestos de los comerciantes para brindar informaciéon personalizada y resolver
dudas, talleres informativos: Realizar talleres en la misma feria para explicar los
beneficios de la formalizacién y los tramites a seguir, material promocional: Elaborar
material informativo sencillo y de facil comprension, como volantes, afiches y videos
explicativos, Alianzas estratégicas: Colaborar con organizaciones locales, como

asociaciones de comerciantes y municipalidades, para ampliar el alcance de la
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campafa, por ultimo el uso de tecnologia: Utilizar herramientas digitales, como una
pagina web o una aplicacion movil, para facilitar el acceso a informacion y tramites.

- Después de conocer los diferentes motivos por los que los comerciantes se dedican
a la venta de ropa en la feria “La Cachina” se recomienda a las autoridades: El
simplificar los tramites y reducir los costos asociados a la formalizacién de pequefios
negocios, como la obtencién de licencias y registros, asi también implementar
programas de financiamiento accesibles para que los comerciantes puedan invertir
€n sus negocios y crecer, si es posible establecer zonas comerciales reguladas para
los comerciantes informales, donde puedan operar de manera ordenada y segura, y
asi mejorar la imagen de la feria, por ultimo capacitar gratuitamente en gestion
empresarial basica y trdmites municipales a los comerciantes ambulantes de la feria
“La cachina”, para que asi les resulte mas facil a los comerciantes poder formalizar

su negocio de una vez por todas.
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Anexo 02: Cuestionario

ENCUESTA:

En el marco de una investigacion sobre las consecuencias del comercio ambulatorio en
los ingresos fiscales, me permito solicitar su gentil colaboracién. Sus conocimientos y
experiencia seran fundamentales para enriquecer este estudio

INSTRUCCIONES:

Por favor, responda cada pregunta con la mayor precision posible, seleccionando la
opcién que considere mas pertinente o bien, completando la respuesta en el espacio
destinado para ello. Su valiosa colaboracion es fundamental para nuestro estudio

NOTA: Esta informacidn sera utilizada estrictamente con fines académicos.
VARIABLE INDEPENDIENTE: Comercio ambulatorio informal de ropa

DIMENSION: Caracteristicas sociodemogréaficas

1.- “¢ Cual es su rango de edad?”:

a)15-29 () b)30-44 () c) 45 — adelante ()
2.- “; Cual es su género?”:

Masculino () Femenino ()

3.- “¢ Cual es su nivel de instruccion?”:

Analfabeto () Primaria completa ( ) Secundaria completa ( ) secundaria incompleta ()

superior ()

4. “; Cual es la asociacion de comerciantes a la que esta inscrito UD?”

Asociacion de comerciantes virgen de la candelaria.............c.c.cooviiiiiii ()
Senor de 10S MIlagroS. ..o ()
Asociacion de comerciantes calle 11...........ooiiiiiii ()
NO €StOY @SOCIAUO. . ...e.ee et ()

5. “¢ Se podria considerar usted como la cabeza de su familia?

Si() No ()

6. “¢ Cual es el tamano de su familia?”
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VARIABLE DEPENDIENTE: Recaudacion del impuesto a la renta
DIMENSION: Recaudacién perdida por parte de la Sunat

9. “¢ Aproximadamente cuanto es su ingreso mensual?”

De 500 — 800( ) De 801 — 1100 ( ) De 1101 — 1500 ( ) De 1501 a mas ()
10. “¢ Tuvo un empleo formal anteriormente?”

SI()NO ()

DIMENSION: Linea de ropa y tiempo de actividad del comerciante

11. “¢ Qué tiempo de actividad tiene en este negocio?”

De 0-5afos ()De 6 —11 anos () De 12— 17 afios () De 17 —mas ()
12.- “¢ Con lo que usted gana le alcanza para mantener a su familia?”
Si()No ()

13.- “¢ Qué tipo de ropa vende?”

POIOS .. ()
ChOmPAs ... ()
CaSACAS. .t ()
Zapatillas. ... ..o ()
Pantalones. ... ()
CaMISAS. . e ()
Ropa de NifoS.......covviiiii ()
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ROpa iNterior..... ..o ()

14. “; Cuantas horas al dia ejerce esta actividad?”

VARIABLE INDEPENDIENTE: Comercio ambulatorio informal de ropa
DIMENSION: “Factores de motivacion para ser informal”

15. “¢ Por qué no labora en un empleo formal?”

Por los niveles de estudios requeridos actualmente............. ()

Por los limites de edad para acceder a un trabajo formal. ()

Por costumbre familiar..................cocoi ()

Por los requisitos necesarios para ser formal..................... ()

16. “¢ Por qué cree usted que es dificil ser formal?”

NO €StOY Preparado. ........oviiiii ()
ES COSIOS0. . u it ()
Exige muchos tramites.............oooiiiiii e, ()
Excesivo control fiscal...........oooiiiiii . ()
Falta de apoyo de autoridades. ..o, ()

17.”¢ Como adquiere usted el dinero para comprar su mercaderia?”

Préstamo familiar.......................... ()
Capital propio........ccccceveviiiiiiiinn.. ()
Préstamo bancario........................ ()
Préstamos de terceras personas...... ()

18. “¢ Cual es su principal problema como trabajador informal?”
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Ataques de la policia municipal...................oooee ()
Competencia desleal..............cocoviiiiiiiiiiiinnnn. ()
No tener seguro social ............ccovviiiiiiiiiiiiins ()

19. “¢ Cuales han sido los principales motivos por los cuales usted ha incursionado

en el negocio de venta de ropa los dias jueves y viernes en la ciudad de Puno? “

Falta de trabajo............................ ()

Pagan muy poco en otros trabajos..............coiiiiiiiin, ()
Horario Flexible ..., ()

Necesidad de ingreso ............coooviiiiiiiiiiciniinnn. ()

Oportunidades de NegOCIO .......c.vviviiiiiiiiiiiiiiieeeas ()
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Figura 22: Evidencia 01 de la encuesta realizada a los comerciantes de la feria “La Cachina”

Anexo 04: Aplicacién de encuestas
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Figura 23: Evidencia 02 de la encuesta realizada a los comerciantes de la feria “La Cachina”
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Figura 25: Evidencia 04 de la encuesta realizada a los comerciantes de la feria “La Cachina”
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